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Vorworrt

Marketing 4 (your) Future

2019 war ein phdnomenales
und auch turbulentes Jahr.

Geht es Ihnen auch so wie uns? Hatten Sie 2019 auch das Gefuhl, dass sich unsere ohnehin schnell-
lebige Welt noch schneller dreht? Falls ja, dann stimmen Sie uns sicher zu, dass auch die Entwicklun-
gen im Onlinebereich rasant zunehmen. Das Internet ist schon lange allgegenwartig und spannt sich
immer mehr wie ein zentrales Nervensystem Uber den gesamten Globus. Alles und jeder ist online und
miteinander vernetzt — diese Tatsache zieht sich wie eine ,Cloud™ durch alle Generationen, Branchen
und Alfersgruppen. Um mit den aktuellen Gegebenheiten schrittzuhalten, haben wir fur Sie unser
Leistungsspektrum und unser Agenturnetzwerk erweitert. Wir setzen 2020 den Fokus verstéarkt auf den
Onlinebereich, gern gekoppelt mit einer ausgefuchsten Print-Kampagne.

Zudem haben wir ein Netzwerk von Influencern aufgebaut, welches wir stetig erweitern. Um erst-
klassigen Content zu kreieren haben wir unsere Kooperation mit unserer renommierten Textagentur
ausgeweitet — das bedeutet fur Sie, dass wir Ihnen hervorragende, einzigartige Fachtexte und Uber-
setzungen in Rekordzeit liefern und zu unschlagbaren Preisen anbieten kdnnen.

Videos haben 2020 im Social-Media-Bereich mehr Gewicht als je zuvor. Wie Sie wissen greifen wir hier
auf unsere jahrelange Erfahrung und das Know-how im Bereich Foto und Video zurtick. Neu ist aber
unser Netzwerk aus professionellen Sprechern, um noch besser und effizienter exzellente Inhalte fur
Ihre Zielgruppe zu erstellen.

Wir kombinieren Influencer-, Video- und Content-Marketing miteinander, um Ihr Unternehmen, lhre
Dienstleistung oder Ihre Marke weit nach vorne zu bringen und somit Ihre Reputation nachhaltig zu
steigern. Auf den folgenden Seiten erfahren Sie mehr Uber unsere neuen Leistungen.

Sind Sie bereit?

Lassen Sie uns gemeinsam in eine erfolgreiche Zukunft starten.

Wir begleiten Sie auf Schritt und Tritt.

Diese Gelegenheit mdchten wir nutzen, um uns bei Ihnen im Namen unseres Teams fUr die reibungs-
lose Zusammenarbeit, die tollen Projekte und Ihr Vertrauen in lhre Kreativagentur zu bedanken.

Wir wdnschen Ihnen und |Ihren Liebsten

fabelhafte Feiertage und einen
grandiosen Start ins Jahr 2020.



Badria

Das Freizeitbad mift
groBer Saunalandschafft
gehdort zum Inventar
bei uns. Wir bieten

hier Full-Service an.

konzeptionell

Im jahr 2014 begann unsere langjahrige Zusammenarbeit mit dem Bade-, Sport- und Freizeitzentrum
Badria in Wasserburg a. Inn. Wir konnten uns im Pitch um ein neues Corporate Design mit Logo
gegen Mitstreiter durchsetzen und betreuen seither das Badria auf Full-Service-Basis im Print- und
Onlinebereich.

Mit dem neuen Logo wuchs mit der Zeit ein durchgangiges Design mit groBem Wiedererkennungs-
wert heran. Nach dem groBen Sauna-Umbau in 2017 wurde ein eigenes Gestaltungskonzept fur die
neue Saunawelt innSpa entwickelt, um eine kiare Linie zwischen dem Bad im gewohnten Blau
und der Sauna in warmen Braunténen zu ziehen.



online

Nach dem gewonnenen Pitch folgte eine komplett neue Web -
site, die wir seitdem regelmd&gBig mit neuen Inhalten befullen und
updaten.

Mit jedem Entwicklungsschritt im Badria wuchs auch die Web-
site, allen voran mit der neuen groBen Saunawelt innSpa sowie
einem Onlineshop flr Gutscheine, was mit Sicherheit ein
Alleinstellungsmerkmal fUr ein Freizeitbad darstellt. Das Shopsystem
generiert automatisch die Gutscheine, die dann vom Kdaufer per
E-Mail versendet oder ausgedruckt werden kdnnen.

foto

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte ... des-
halb wurden nach und nach professionelle
Fotoshootings im Badria angesetzt. Die
modernen Bilder von unserem Fotografen zeigen
imposant, was das Badria alles zu bieten hat,
ob vom Badbereich, dem groBen Saunagarten
oder der Saunawelt innSpa. Fur letztere organi-
sierfen wir drei Models, die die Bilder lebbendiger
und freundlicher wirken lassen. Auch trendige
360°-Fotos wurden von den neuen Saunas erstellt.

print

Auch wenn das Online-Marketing immer wichti-
ger wird, darf die fraditionelle Werbung mit Print-
medien nicht vergessen werden. Beispielsweise
wird regelmé&Big der umfassende achtseitige
Imageflyer aktualisiert und in den umliegen-
den Regionen rund um Wasserburg — besonders
in Richtung Munchner Osten — ausgelegt um
neue Besucher zu akquirieren und auf das Badria
aufmerksam zu machen. Zu den regelmdBigen
Veranstaltungen, wie zum Beispiel der langen
Saunanacht, gestalten wir zum jeweiligen Motto
groBe Plakate, die im Badria aufgehdangt wer-
den und die Besucher auf die Events hinweisen.
Naturlich werden diese Events auch Uber die so-
zialen Medien verbreitet, dazu mehr unter ,social
media®.

Ein groBer Punkt im Printbereich ist die jahrliche
Teiinahme an der groBen Freizeitmesse fre.e in
MUnchen. Der Messestand wird konzipiert,
Plaften fUr die Wandgestaltung gestaltet, Flyer
und Postkarten gedruckt und Giveaways organi-
siert.

Jedem Besucher fdallt bestimmt der riesige
XXL-Banner an der Fassade ins Auge. Er hat
die staftliche Breite von 14 Metern und wacht
Uber das Badria.

Im Bereich Werbetechnik gibt es im Laufe der Zeit
immer etwas zu tun, im Zuge der Umbauaktion
des Saunabereichs wurde auch eine neue
Beschilderung bendtigt. Wir gestalteten ein
unaufgeregtes Design und erstellten zahlreiche
Wegweiser fUrs ganze Arsenal. Da im Badbereich
teilweise noch das alte Logo zu sehen war, wur-
den gleichzeitig auch diese Schilder erneuert,
sodass das Badria nun einen schlichten und mo-
dernen Gesamtauftritt zeigt.



badria

Ein ausgewogener Mix
aus Online- und Offline-
Marketing macht
den Erfolg aus.




fl badriawasserburo

O] badria_wasserburg

social media

Besonders bei Einrichtungen fur Freizeit, Familie und Freunde hat
die Vermarktung durch die sozialen Medien einen besonders ho-
hen Stellenwert. Seit einigen Jahren betreuen wir die Facebook
Seite des Badrias und beflllen die Timeline mit 2-3 Beitrdgen pro
Woche, erstellen Veranstaltungen und reagieren auf Koommentare

und Bewertungen der Besucher.

Neu ist das Instagram Profil, das seit Anfang des Jahres online
ist. Durch optisch ansprechende Postings, viel Informationsgehalt
und RegelmdaBigkeit konnte das Badria in kurzester Zeit mehrere

hundert Follower generieren.

Dazu beigetragen hat unteranderemdasmonatliche Werbe -
budget, das von der Badleitung zur VerfUgung gestellt wird.
Durch gerzielte Ausgaben Uber Facebook und Instagram erreicht
man sofort viele fausende User, wesentlich mehr als Uber die altbe-
kannten Zeitungsanzeigen und Printwerbemittel. Wer erfolgreich in
den sozialen Medien unterwegs sein mdchte, sollte besonders an-
fangs mit beworbenen Beitr&igen arbeiten bis ein gewisser Grund-
stock vorhanden ist, um maximalen Mehrwert aus den Plattformen

zuU ziehen.



Tdrflinger

Faohrzeugteile. Autoglas.

Automobil-Spezialist

sucht seinen
Medien-Spezialist!

GrofBe
Neuerdoffnung!

Gemeinsam
haben wir die
Neuerdffnung
am 2.12.2019
in Waldkraiburg
gerockt!



konzeptionell

Knalliges Konzept kunstvoll umgesetzt!

Unser Neukunde Fahrzeugteile Starflinger ist ab-
soluter Profi rund um Fahrzeugteile und Autoglas.
Das im Dezember 2019 neu gegrundete Unter-
nehmen startete von Grund auf und nahm uns
als UnterstUtzung fur Werbung und Marke-
ting mit ins Boot.

Im September starteten wir mit dem Gestaltungs-
konzept — wie immer mit dem Logo und dem Cor-
porate Design. Super war, dass unser Neukunde
sehr aufgeschlossen war und uns freie Hand bei
der Gestaltung lieB, sodass wir ein cooles und
auffdlliges Konzept im knalligen Gelb
erschufen.

Auf dieser Basis entstand mit mehreren erfolgrei-
chen Meetings und Absprachen ein schlUssiges
Konzept, wie die Neueroffnung in Waldkrai-
burg aussehen sollte. NatUrlich wurde eine Buro-
Grundausstattung gebraucht sowie eine knallige
Schaufensterbeklebung.

Mit Hilfe einer Postwurfaktion und Flyervertei-
lung, Présenz auf den Social-Media-Kandélen und
einer neuen Website sprach sich die Neueroff-
nung in der Umgebung herum, sodass schlieBlich
am 2. Dezember 2019 erfolgreich die Tore gedff-
net werden konnten.

Das Projekt ist fur uns ein ganz besonderes, da wir
bereits von Anfang an bei der Konzeption und
Umsetzung des neuen Unternehmens dabei sein
durften, stets mit Rat und Tat zur Seite standen
und freuen uns Uber das Vertrauen, das uns ent-
gegen gebracht wurde.




print +
werbetechnik

Einmal Design mit allem bitte!

Logo, Briefpapier, Stempel, Produktaufkleber
und Visitenkarten genau so wie ein auffalliges
Laden-Design mit Schaufensterbeklebung,
Fahne, groBes Firmenschild und Werbebanner -
all diese Projekte wurden ein paar Monate vor
der Neuerdffnung realisiert und umgesetzt.

Als Werbekampagne folgten ein 2-seitiger Flyer
als Postwurfsendung und ein 6-seitfiger Ima-
geflyer sowie mehrere Autoaufkleber.

/ahlen + Fakten zur
Postwurfsendung

14.000

gedruckte Flyer

13.000

verteilte Flyer in

Ampfing Aschau Gars
Heldenstein Jefttenbach
Kraiburg Mettenheim Unterreit
Waldkraiburg Zangberg

Postwurfsendungen kbnnen
nach verschiedenen
Kriterien angepasst werden,
SO kbnnen die Haushalte
nach Standort, Alter,
Personenanzahl und vieles
mehr individuell ausgewdahlt
und separiert werden,




online

Bereits vor der offiziellen Erdffnung haben wir ei-
nen Onepager online gestellt. Auf der kleinen
Welbsite konnte man bereits das Wichtigste Uber
das Unternehmen fur Fahrzeugteile und Auto-
glas nachlesen, allen voran Kontaktdaten und
Leistungen. Naturlich durchgestyled im |&ssigen
gelb-schwarzen Design.

starflinger.fahrzeugteile.autoglas.

O fahrzeugteile starflinger

social media

In der heutigen Zeit ist es praktisch unmdoglich
eine Neuerodffnung groB herauszubringen, ohne
dabei mit den sozialen Medien zu arbeiten. Des-
halb erstellten wir eine Instagram - sowie eine
Facebook-Seite und beflliten diese mit den
ersten Postings.



Fuhrmomn

Mit dem Unternehmen
aus Erharting arbeifen
wir seit mehreren
Jahren erfolgreich
zusammen — auf
ganzer Linie im
Online- & Printbereich.



print +
werbetechnik

Nach dem Redesign des Logos folgte die Aus-
arbeitung des Stationary, wie z.B. Briefpapier.
Des Weiteren entstanden mit der Zeit mehrere
Anzeigen fUr regionale Zeitungen und Magazine.

Besonders ist die auffdlige Werbetechnik bei
Fuhrmann: GroBe und kleine Papp -Aufsteller,
Aufkleber und Roll-ups fur Messen und Aus-
stellungen zd&hlen hier zu den Must-haves bei
Fuhrmann - je nach Kampagne im schlichten
Corporate Design oder extravagant als Highlight,
an dem man nicht vorbeigehen kann.

F\(FUHRMANN

Nutzfahrzeuge Service GmbH

konzeptionell

Im Jahr 2017 begann die Zusammenarbeit zwischen Fuhrmann Nutzfahrzeuge und art2media. Der
Auftritt des Familienunternehmens aus Erharting sollite nach mehreren Generationen restauriert und
modernisiert werden, beginnend mit dem in den sozialen Medien und auf Printwerbemitteln Logo.
Um den Wiedererkennungswert zu wahren wurde auf das seit jeher bestehende Logo aufgebaut: Aus
rund wurde eckig, zum Dunkelblau gesellte sich ein frisches Orange im neuen Icon und schon ist das
Design im Hier und Jetzt angekommen. Daraufhin folgte die gesamie Grundausstattung aus
Briefpapier, Visitenkarten sowie eine neue Website, die auf das neue Konzept umgemunzt wurden.

FUr den Kunden ist es stefs wichtig, neue und spannende Kampagnen zu kommunizieren, die
Ubergreifend im Web, in den sozialen Medien und auf Pintwerbemitteln einheitlich dargestellt werden
sollen. Hier ein paar Beispiele der bereits verdffentlichten Kaompagnen.

Allen voran muss die Ausbildungs-Offensive erwdhnt werden, zu der wir einen Tag lang in
Erharting die Mitarbeiter und Azubis filmten und interviewten. Es entstanden professionelle Videos, die
auf den sozialen Medien und auf Bildungsmessen gezeigt werden kdnnen. Naturlich gestalteten wir
zudem mehrere Werbemittel wie Rollups oder Give-aways, sowie coole Sonnenbrillen mit Branding.

Mit einer weiteren Kampagne ,,Arbeiten, wo andere Urlaub machen® wurden neue Mit-
arbeiter aus anderen Teilen Deutschlonds angeworben. Mit Hilfe stichhaltiger Argumente fur das
schéne Chiemgau und einer entsprechenden grafischen Aufrachung wurde in Online-Magazinen
und auf den sozialen Netzwerken die Kampagne publiziert.

GroBangelegt wird jedes Jahr der Fuhrmann-Adventskalender. Auf einer Extra-Seite im Web
werden Tag fur Tag 24 Turchen gedffnet. Analog dazu erstellten wir ein groBes Mailing in Printform, das
an Gewerbekunden versendet wurde. Auch auf den sozialen Medien werden naturlich die taglichen
Fahrzeug-Angebote beworben.

Neu [



online

Die neue Website kann sich wirklich herzeigen lassen. Sie hat nicht
nur ein stilsicheres Design, sondern bietet auch zahlreiche beson-
dere Features und Funktionen.

Da der Kunde ein eigenes Warenwirtschaftssystem bedient,
ist es nun moglich, Fahrzeuge Uber die Plattform mobile.de
zum Verkauf anzubieten, die automatisch und zeitgleich auf der
Welbsite angezeigt und gefiltert werden — ohne jeglichen Auf-
wand. Die Angebote kdnnen Uber die Schnellsuche auf der
Startseite oder ausfUhrlicher mit mehr Auswahloptionen unter der
Rubrik Fahrzeugverkauf gefunden werden. Des Weiteren wurde
eine umfangreiche Referenzseite angelegt, die ebenfalls nach
verschiedenen Marken und Arten gefiltert werden kann.

Dank einer Schulung bei uns im BUro fur den Kunden, kann die-
ser selbst kleinere Inhalte einfugen und die Website bearbeiten.

www.fuhrmann-nutzfahrzeuge.de

social media

Im Bereich Social Media ist Fuhrmann Nutzfahrzeuge fleiBig aktiv.
Neben dem Facebook-Account, den wir schon einige Zeit
pflegen folgte 2019 die Présenz auf Instagram. Im Schnitt wer-
den zweimal pro Woche die Kandle mit News, Referenzen oder
neuen Akfionen befullt und auf Anfragen und Kommentare ge-
antwortet. Um mehr Reichweite zu erlangen, wird fur besondere
Kampagnen oder Aktionen ein Werbebudget ausgegeben.

Da wir — mehr oder weniger regelmaBig — professionelle Videos er-
stellen, kommt man an der Plattform YouTube nicht vorbei. Der
Erfolg ist unumstritten, da bereits nachweislich mehrere Kunden
Uber YouTube auf Fuhrmann aufmerksam wurden!

FuhrmannNutzfahrzeuge
o fuhrmann_nutzfahrzeuge



foto + video

Wie bereits erwdhnt drehten wir einen ganzenTagvor Ort in Erharting Sequen-
zen fUr ein Vide o, das Fuhrmann als Unternehmen und Arbeitgeber vorstellen und
neue Azubis gewinnen soll. In der Agentur wurde dann Infro und Outro designed
und das Video professionell geschnitten.

Eine andere Moglichkeit — besonders geeignet fur Facebook und Instagram - sind
kleine Werbefilme aus Einzelbildern. Zahlreiche Kurzvideos wurden be-
reits generiert und online gestellt ... Die Wirkung ist sofort spannender als einzelne
Fotos. Die Mischung macht ein interessantes Profil aus!

Speziell fUr die Website wurden neue Fotos bendtigt. Stimmungsvolle Bilder,
spannende Perspektiven und Bildscharfen machen die Werkst&tten und Arbeitsréu-
me in Erharting und in der Filiale in Bergen im Chiemgau interessant. Freundliche
Mitarbeiterfotos runden das Konzept perfekt ab.



Kliniken
Muhldorf

Auch Arzte,
Praxen und
Krankenhduser
sind
Unternehmen,
die Werbung
und Marketing
betreiben
durfen und
sollten.

konzeptionell

Seit 2018 durfen wir auch die Kliniken Kreis MUhldorf a. Inn mit in
unser Kundenportfolio aufnehmen. Unsere Zusammenarbeit be-
gann mit der landesweiten Initiative ,Beste Landpartie®,
die Medizinstudenten auf die Vorzuge als Arzt auf dem Land auf-
merksam machen sollte. Wir gestalteten ein freundliches Keyvisual,
das ganzheitlich in der Kampagne verwendet wurde und setfz-
ten diverse Werbemittel dazu um.

Die Azubi-Akquise ist der zustndigen Unternehmenskommuni-
kations-Abteilung des Krankenhauses extrem wichtig, sodass wir zu
diesem Thema ebenfalls groB angelegte Kampagnen konzipierten
und anschlieBend umsetzten. Wichtig bei erfolgreichen Werbe-
kampagnen ist immer der Wiedererkennungswert, sodass wir viel
Wert darauf legen, ein auffallendes und auf die Zielgruppe zuge-
schnittenes Leitbild — also ein Motiv, das Ubergreifend verwendet
wird — zu entwerfen. Um die jungen Leute und potenziellen neuen
Azubis zu erreichen, entschieden wir uns fur 2019 fUr verschiedene
Bilder von Teenagern., die in ihrer Freizeit oder im Beruf gezeigt wer-
den - im l&ssigen, jugendlichen Look.



print

FUr die bereits beschriebenen Kampagnen ha-
ben wir einige Printwerbemittel gestaltet. Beson-
ders auffallig sind die groBen Bauzaun-Ban-
ner, die direkt am Krankenhaus platziert werden
k&bnnen und so von tausenden Menschen gese-
hen werden.

Weiterhin setzt das Krankenhaus auf die klassi-
schenWerbemittelwielnfoflyer und Plakate,
die sowohl im Haus als auch landkreistbergrei-
fend ausgelegt bzw. aufgeh&ngt werden.

Peppige Postkarten wurden im Zuge der Azu-
bi-Kampagne ebenfalls gestaltet und kdnnen im
Krankenhaus mitfgenommen werden.

online

Neben den Klassikern wie Flyer ist naturlich eine
starke Onlineprdsenz auf moglichst vielen Kand-
len sehr wichtig fur die Reichweite der Kompa-
gnen - besonders die Azubi-Akquise muss auch
online vonstatten gehen.

Fur die neue Website der Kliniken Muhldorf und
Haag gestalteten wir die jeweiligen Unterseiten
der Kampagnen, sodass diese den gleichen
Look des restlichen Auftritts Gbernehmen. Pro-
grammiert werden diese Seiten dann beim Kun-
den infern.

Lange Zeit pflegten wir auch die Facebook-
Seite unseres Kunden. Die Inhalte mussten stetfs
abgeklart werden, denn fur Krankenhduser gel-
ten sensible Richtlinien der Veroffentlichung, die
unbedingt eingehalten werden mussen.

Die moderne Muhldorfer Klinik hat auch einen
YouTube Kanal, auf dem aufwendig geschnit-
tene Videos fur Azubis gezeigt werden und so
den jungen Interessenten ein moglichst genaues
Bild der Berufe nahebringen kénnen.



Alber -

Der Metzger
aus Markftl ist
ein bestdn-
diger Kunde,
Mmit dem die
usammen-
arpbeit stets
reibungslos
funktioniert,
egal ob
online oder
offline.

konzeptionell

Bereits seit dem Jahr 2013 durfen wir die Metzgerei Alber zu unse-
ren Kunden z&hlen und bedienen das Unternehmen aus Marktl auf
ganzer Full-Service-Linie. Um das bereits bestehende Logo
gestalteten wir damals viele Werbemittel sowie die Welbsite mit an-
schlieBendem Onlneshop.

Ende 2016 wurde das in die Jahre gekommene Design komplett
Uberholt und wir konzipierten ein neues und sehr modernes Auf-
treten. Die Kombination aus Schwarz mit Dunkelrot und dem neu-
en Slogan (echt Alber.) wird durchgéngig eingesetzt. Dieser ,rote
Faden® zieht sich durch alle Werbemittel sowie die Welbsite und ist
ein echter Hingucker!



online

Wie bereits erléutert haben wir die gesamte Online-Pré&senz des
Metzgers von Grund auf aufgebaut. Begonnen mit einer Web -
site, die stindig mit News und Innovationen des Betriebes erwei-
tert wird. Ein Special-Feature ist hier das Alber Wursttaxi, bei
dem man mittels einer Radiussuche online herausfinden kann, ob
sein Wohnort innerhalb des Lieferumkreises liegt. Hervorzuheben
ist auBerdem der Alber Partyservice mit Online-Konfigurator,
bei dem man direkt auf der Website seine Wunschliste zusammen-
stellen kann und sofort der Preis errechnet wird. Bereits durch diese
Beispiele wird verdeutlicht, wie innovativ und effektiv die Zusam-
menarbeit mit Matthias Alber ist.

In die Website eingebunden ist ein erfolgreicher Onlineshop.
Durch das groBe Angebot wurde darauf geachtet, die Inhalte
moglichst prézise zu gliedern und eine gut ausgearbeitete Such-
funkfion anbieten zu kbnnen. Das Zusammenspiel aus regionalen
und qualitativ hochwertigen Waren und der Benutzerfreundlich-
keit fUhrt dazu, dass der Shop so Uberdurchschnittlich gut von den
Kunden angenommen wird. Neben Fleisch- und Wurstwaren hat
man ebenfalls eine Auswahl an verschiedenen Gutscheinen,
die direkt ausgedruckt oder per Mail verschickt werden kénnen —
einfach Wunschmotiv auswdéhlen und los gehts.

Alber vertreibt seine Produkte zudem Uber Amazon. Wirrichteten
alles N&tige ein, sodass die Artikel problemlos eingepflegt werden
konnten. Der Onlinevertrieb ist somit noch breiter geféchert und
erreicht pro Tag mehrere tausende potentielle Kunden.

Um die Reichweite und Bekanntheit von Alber zu steigern, kann
natUrlich auf eine SEO-Optimierung nicht verzichtet werden.
Landingpages, Textoptimierung und Google Ads sind nur eini-
ge Schlagworter der MaBnahmen, die wir regelmdaBig mit Erfolg
durchfdhren.

WWW.metzgerei-alber.de

MetzgerAlber

social media

Fur die Metzgerei Alber sind wir regelmdaBig auf
Facebook aktiv. Wir pflegen die Unterneh-
mensseite und beflllen den Feed mindestens
zweimal pro Woche mit neuen Inhalten. Damit
den Followern nicht langweilig wird, wechseln die
Beitrige zwischen Wochenangeboten, Rezepten
oder allgemeinen gesellschaftlichen Themen wie
zum Beispiel die Wichtigkeit von regionalen Pro-
dukten. Besondere Angebote oder Veranstaltun-
gen werden gesondert verdffentlicht und feils mit
einem Werbebudget beworben.



print

Bei einer regionalen Metzgerei ist ganz klar, dass nicht nur auf den
Online-Bereich gesetzt werden kann. FUr einen gesamtheitlichen
Auftritt werden nach wie vor auch Flyer gestaltet, Banner ge-
druckt und Gutscheine kreiert. Die Angebotsbroschiire,
die wir seit Jahren einmal im Monat aktualisieren und mit den neu-
esten Alber Schmankerln bestlicken, ist bestimmt fur viele Kunden
in den Filialen nicht mehr wegzudenken. AuBerdem entstanden
mit der Zeit mehrere Gutscheine fur verschiedene Zwecke wie
zum Beispiel Geburtstag oder Weihnachten oder auch Banner als
Kundenstopper, um auf besondere Aktionen und Angebote
aufmerksam zu machen.

Naturlich darf eine gewisse Grundausstattung in den Filialen nicht
fehlen, weshalb wir personalisierte Visitenkarten mit Foto fur die
einzelnen Mitarbeiter erstellt haben, welche zudem auch in jedes
Paket aus dem Onlineshop gelegt werden. So erhalten Kunden
aus ganz Deutschland die liebevolle Botschaft, dass zum Beispiel
Gitti ihr Paket zusamnmengestellt und verpackt hat.

Das Gestaltungskonzept wird auch in der Produktlinie durchge-
zogen, so dass auf den Produkten im Glas eigene Etiketten im
Alber-Design kleben.

Matthias Alber ist auch auf lokalen Events und Veranstaltungen
unterwegs. Daflr haben wir eine groBe Messewand gestaltet,
die erimmer wieder auf- und abbauen kann und so sofort ein pro-
fessionelles Erscheinungsbild seines Unternehmens erzielt.



foto

Das Auge isst mit! Besonders beim Onlineshop war es fUr un-
seren Kunden und auch uns wichtig, die Waren &sthetisch darzu-
stellen ... was bei ronem Fleisch oft nicht ganz einfach ist, doch
mit einem rustikalen Holzbrett als Untergrund und ein paar Farbak-
zente mit Schnittlauch oder Paprika wird die Komposition perfekt.
AnschlieBend noch an Farbreglern und Kontrast schrauben und
schon lauft einem beim Durchscrollen das Wasser im Mund zusam-
men. Im Zuge des Onlineshops wurden alle Produktfe in Szene ge-
setfzt, fotografiert, bearbeitet und schlieBlich in den Shop integriert.
Der einheitliche Stil der Bilder ist professionell und geschmackvoll.

Leckere
Produkte
geschmackvoll
in Szene
gesetzt!




21

Das sind die 100
wertvollsten Marken

der Welt

Denn hier und da gibt es durchaus interessante
Verschiebungen. So buBt Facebook 12 Prozent
seines Markenwerts ein und rutscht von Platz
9 auf Platz 14 ab. Bereits im vorigen Jahr hatte
das soziale Netzwerk etwas an Boden verloren
— nachdem es in den Jahren zuvor mit deutlich
zweistelligen Zuwachsraten steil bergauf gegan-
gen war. Gegenuber dem Hb6chstwert von 2017
hat Facebook nunmehr aber Uber 8 Milliarden
US-Dollar Markenwert verspielt.

Simon Thun, CEO von Interbrand fur Zentral- und
Osteuropa, sieht mehrere Grinde fur das schwa-
chere Abschneiden des einstigen Shootingstars:
,Es gibt erste Anzeichen fUr eine Sattigung. Jun-
gere Zielgruppen melden sich nicht mehr auto-
matisch bei Facebook an.”™ Hinzu komme die
offentliche Debatte Uber die gesellschaftspoliti-
sche Rolle des Netzwerks. ,Offenbar hinterfragen
immer mehr Leute den Einfluss, den Facebook als
Plattform auf aktuelle gesellschaftliche Entwick-
lungen hat®, so Thun.

Mit GE gibt es einen zweiten groBen Verlierer in
den Top 20. Der US-Mischkonzern buBt 22 Prozent

seines Markenwerts ein — so viel wie kein anderes
Unternehmen in der gesamten Rangliste. Die seit
einiger Zeit an den Kapitalmdérkten zu beobach-
tende Tendenz, dass Konglomerate mit Abschla-
gen bestraft werden, scheint jetzt auch auf den
Markenwert durchzuschlagen.

.Solche Unternehmen tun sich schwer, den Sta-
keholdern die Vorteile und Stérken ihrer Aufstel-
lung deutlich zu machen®, konstatiert Interbrand-
Manager Thun.

An der Spitze des Rankings thronen weiterhin un-
angefochten Apple und Google. Allerdings ver-
langsamt sich inr Wachstum, das in den Jahren
zuvor immer zweistellig war, auf knapp unter 10
Prozent. Weiterhin kraftig draufsatteln kann da-
gegen Amazon. Die US-Handelsplattform, die ihr
Geschdft in immer mehr Bereiche ausweitet, rickt
mit einem Plus von 24 Prozent ndher an die beiden
fuhrenden Unternehmen heran, wenngleich der
Abstand vor allem zu Spitzenreiter Apple immer
noch betréchtlich ist. Auch Microsoft legt wieder
krdftig zu und durchbricht beim Markenwert die
Schallmauer von 100 Milliarden Dollar.



Keine Rolle in der Interbrand-Rangliste spielen
chinesische Unternehmen wie Alibaba, Baidu,
Tencent und Huawei. Agenturchef Thun begrin-
det dies damit, dass diese Unternehmen noch
nicht alle Voraussetzungen erfullen, um bertck-
sichtigt zu werden. So mussen Marken, um bei
,Best Global Brands® aufzutauchen, mindestens
30 Prozent ihres Umsatzes auBerhalb des Heimat-
markts erzielen und fldchendeckend in den drei
groBen Wirtschaftsr&umen Nordamerika, Europa
und Asien prdsent sein.

Wertvollstes deutsches Unternehmen bleibt Mer-
cedes-Benz mit einem Markenwert von knapp
Uber 50 Milliarden US-Dollar. Von den elf in den
Top 100 gelisteten deutschen Unternenmen kom-
men sechs aus der Autobranche. Die Zuwachsra-
ten dieser Industrie sind im Vergleich zu frheren
Jahren aber deutlich geschrumpft. Wachstums-
stérkste Unternehmen mit Stammisitz in Deutsch-
land sind Allianz, Adidas und SAP.

Quelle: Interbrand

https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/best-global-brands-2019-das-sind-die- 100-wertvollsten-marken-der-welt-178302



stvlish.

schlicht.

DAnisches
Design fur
deutschen
Premium
Partner.

konzeptionell

stylish. schlicht. chic. So kann man wohl das Design von
Optik Meister Eder kurz und knapp beschreiben. Angelehnt an die
Ddnische Brillenmarke LINDBERG ist der Firmenauftritt des Premium
Partners ebenfalls dunkel und setzt die Akzente auf die Brille an
sich.

Mit dem all-inclusive Programm Ubernehmen wir seit vielen
Jahren sémtliche Konzeptionen und Umsetzung verschiedenster
Werbemittel. Hochwertige Broschlren, moderne Website mit Konfi-
gurator und ausgefallene Werbetechnik gestalten wir je nach neu-
er Kampagne im stilsicheren Optik Eder Design.



online

FUr unseren langjéhrigen Kunden Optik Meister
Eder haben wir etwas ganz besonderes redlisiert:
ein selbst entwickelter Konfigurator, der es
dem Kunden ermoglicht, sich seine LINDBERG
Brille komplett selbst zusammenzustellen.

FUr jede Brille lassen sich Modell, Farbe, Blgel,
Cover und GréBe individuell festlegen. Das Er-
gebnis kann direkt betrachtet und bei Bedarf
als PDF gespeichert werden. Damit bietet Anton
Eder seinen Kunden einen tollen Service, der be-
reits vor dem Termin viel Zeit spart.

wWww.meistereder.com

Es handelt sich Ubrigens unseres Wissens nach
um den einzigen frei zugdnglichen Konfigurator
fur LINDBERG Brillen weltweit.

Derzeit finden sich zwei Konfiguratoren auf der
Website: LINDBERG titanium und LINDBERG buf-
falo fitanium. Durch den modularen Aufbau
unserer Programmierung kdnnen weitere Modelle
in Zukunft mit vergleichsweise kleinem Aufwand
hinzugefugt werden.

Die Programmierung erfolgte in PHP und Javo-
Script und nutzt die Wordpress eigene REST API.
I Wordpress Backend ist der Konfigurator als
Custom Post Type implementiert, das heilt das
Einfugen neuer Brillen ist genau so einfach wie
das Erstellen neuer Seiten oder Blogbeitréige.

Die gesamte Website drumherum wurde eben-
falls von uns konzipiert und fechnisch umgesetzt.
Mit viel Liebe zum Detail présentiert die Welbsite
die Uberragenden Serviceleistungen sowie die
hohen Qualitétsanspriche von Optik Eder.



print

Allem voran muss der hochwertige Hornkata-
log genannt werden. Die 72-seitige Neuauflage
der Broschure zeigt alle Vorziige und Eigenschaf-
ten des Buffelhorns, das fUr spezielle Serien von
LINDBERG verarbeitet wird. Das Layout sowie Ma-
terial mit Softtouch-Folie veredelt soll die hoch-
wertigen Brillen bestmoglich widerspiegeln.

Neben extravaganten Visitenkarten im Son-
derformat und der Standardausstattung wie
Briefpapier efc. wird auch bei der Gestaltung
des Ladens mitgeholfen. Backlightplakate,
Schaufensterbeklebung oder Aufsteller werden
saisonal und nach den jeweiligen neuen Kollek-
tfionen angepasst.

Im Laufe der Zeit entstand nattrlich auch ein Fun-
dus an diversen Printanzeigen, Plakaten,
Flyern und anderen Werbemitteln.

foto

Die erstklassigen Brillenmodelle mussen naturlich auch erstklassig
dargestellt werden. Unser Fotograf macht regelméBig Produkt-
bilder, auf denen mit Unschdarfe und Perspektive gespielt wird
um den Look moglichst auBergewodhnlich zu gestalten.

AuBerdem kommen immer wieder kleine Models zu uns in die
Agentur. Die Optik Eder KIDS kdnnen sich und ihre neue fol-
le Brille in Szene setzen, denn sie erhalten ein gratis Fotoshooting!
Wenn die Erziehungsberechtigen einverstanden sind, verdffentli-
chen wir die Fotos in Print- oder Online-Kampagnen.

Ebenfallswurde derLadenim Corporate Interior Design von
LINDBERG professionell fotografiert, denn diese Ausstattung ist auf
jeden Fall ein weiteres Alleinstellungsmerkmal des Optikers.



social media

Wie auch bei anderen Kunden kUmmern wir uns '
um die Medienprdsenz des Unternehmens. P r e | I l I U I | .
Bisher hat Optik Eder einen Facebook und einen

YouTube Account, die wir gemeinsam mit An- P O r -l- n e r

ton Eder und seinen Mitarbeitern pflegen und so
News und Aktfionen verbreiten.

Premium
Kunde

Premium
Qualitat

swEDER

LI NDBTERG?®

PREMIUM PARTNER




VNS

Volkshochschulen

Landkreis Muhldorf am Inn

GroBprojekt

seit 2016
zweimal jahrlich
Programmheft
mit allen
Kursangeboten
aus EDV, Fitness,
Kultur und
vielen weiteren
Bereichen.
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Bestimmt hat jeder schon mal ein vhs Heft in den H&nden ge-
halten und durch die unz&hligen Kursangebote geblattert. Die
Ausgabe des Programmhefts der Volkshochschulen im Landkreis
MuUhldorf setzen wirl Zweimal pro Jahr steht somit ein groBes
Projekt bei uns in der Agentur an.

Um einen Katalog mit ca. 200 Seiten in méglichst kurzer Zeit um-
setzen zu kdnnen, bendtigt es gute Planung und Zusammenarbeit.
Wir stimmen uns mit den verschiedenen Volkshochschulen des
Landkreises MUhldorf a. Inn im Vorfeld ab und erstellen einen Zeit-
plan, in dem die Fixtermine fUr Anzeigenakquise sowie Inhaltsan-
lieferung und Korrekturschleifen festgelegt werden. Des Weiteren
stehen wir mit der Druckerei in Kontakt und kiimmern uns um die
fristgerechte Produktion und Lieferung der Hefte.

Der Ablauf des Projektes ist immer gleich und perfekt zwischen
dem Kunden und uns eingespielt, sodass wir alle Inhalte fertig vor-
bereitet von den einzelnen Stellen aus Muhidorf, Waldkraiburg,
Schwindegg, Haag und Neumarkt-St. Veit erhalten und wir dann
die Inhalte mit Bildern ins Format setzen. Nach zwei Korrekturrun-
den wird das neue Programmheft fUr den Druck freigegeben.

online

Nach der Druckfreigabe werden Onlinekata-
loge fur die einzelnen vhs Stellen erstellt, damit
ihre Kunden sowohl das ,echte™ Heft durchsto-
bern als auch fix Uber das Smartphone oder Uber
den Laptop online durchbl&ttern kdbnnen.

VhS':.Q

Volkshochschulen

Landkreis Muhldorf a. Inn




artrZmedid
N Zanhlen

Januar — Oktober 2019

Marketing

53 google Ads Konten

91 Webseiten bei Analytics
43  Facebook Seiten

12 Instagram Seiten

Allgemein

30 Durchschnittsalter der Agentur
130 m?Agenturflache
96 Projektmeetings
8 /Zockerabende
Arbeitsplatze
4  Firmenausfluge




280.000

9.846

65

Personen sehen monatlich von uns
erstellte Welbsites an

Stunden werden monatlich die von
uns erstellte Welbsites angesehen

bei uns gehostete Welsites

95 Kunden, mit denen wir 2019
zusammengearbeitet haben
758 Einzelprojekte
299 Kontakte im Telefonbuch
12.920.000 Megabyte Daten

Produktion

12.478 m? produzierte Banner
650.000 produzierte Printprodukte




Unsere
Kunden

Altenheim Stift
St. Veit gGmbH

(S
A. Wimmer Innenausbau
GmbH (Schreinerei)
ail Q)
al Q)

&

Alexander Zalana
&
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immer up-to-date

Anwander GmbH

&
Autohaus Schmidt
S

, Lichttechnik GmbH
Andreas Schmid

Anlagentechnik Gmbt B
dl &)



Backkultur

a & E© o

BOWA GmbH
&

BlUcher Herzog Medien OHG

Cartesy GmbH
ail )

Corvus Group GmbH

n

Continentale
Bezirksdirektion
Ludwig Spitlbauer
il



Elektro Klingl

&

ENIGA GmbH
&

EioS Therapiezentren GmbH

gl @ =

Dr. med. H. Rochlitz
ail

Neukunde

der garten und mehr GmbH

@ =

Elektro Kaiser GmbH
),



FEuroplan

Schdonfelder

Fahrzeugteile
Starflinger GmbH

gl G =

F. Linster & Co. GmbH
Edelstahlhandel

gl @ =

&
Autorin Sabrina Fackler
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Haoannes-Miet-Koch-Service
Kernhaus Freutsmoos

G.T.E.V
Isentaler Ampfing e.V.
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&

Waldkraiburg
&



Auf diese 5 Trends
mussen Marketer im

nNadchsten Jahr
achten

Weihnachtszeit ist tfraditionell Glaskugelzeit: Was bringt das
kommende Jahr, worauf mussen Marketer achten? Die-
se Fragen versucht das World Advertising Research Center
(WARC) in seinem ,Marketer’s Toolkit 2020" zu beantworten.
Fast 800 Agentur- oder Markenverantwortliche wurden dafur
gefragt, welche Themen im n&chsten Jahr auf inrer Agenda

stehen. Die Ergebnisse durften einige der ohnehin schon hei-  auelle: www.horizont.net
von Ingo Rentz

Ben Debatten zusatzlich anfeuern. Die groBten Trends in der  Mittwoch, 27. November 2019
Ubersicht.

Der Greta-Effekt
schreitet voran

Okologie und Nachhaltigkeit werden auch im kommenden Jahr
zu den Top-Themen fur Marketer gehdren. 84 Prozent der Befrag-
ten — darunter deutlich mehr Europder als etwa Nordamerikaner
oder Asiaten - sind der Meinung, dass der Trend zu bewusstem
Konsum Auswirkungen auf inre Marketingstrategie haben werde.
Vor allem Packaging und Lieferketten mussen nach Meinung der
Befragten kunftig nachhaltiger gestaltet werden. Generell sind drei
Viertel der Umfrageteiinehmer der Meinung, dass Marken sich ge-
sellschaftlich engagieren sollten. Allerdings glaubt auch fast die
Halfte (47 Prozent), dass es fur Marken schwieriger wird, einen kul-
turellen Einfluss auszutiben.



|
Programmatic auf
dem Prufstand

Die Hdlfte der Befragten ist der Meinung, dass Programmatic Ad-
vertising seine Versprechen bislang nicht einlésen konnte. Dem
Boom dieser Disziplin wird das aber vermutlich keinen Abbruch
tun: Laut Zenith werden im kommenden Jahr 69 Prozent aller digi-
talen Medien programmatisch gehandelt, was einem Investitions-
volumen von 106 Milliarden US-Dollar entspricht. Doch nicht nur
Programmatic, auch Kl und Bezahl-Technologien werden an Be-
deutung zulegen. Insgesamt zeigen sich die Befragten allerdings
skeptisch gegenuber einer zu starken Technologie-Fokussierung,
die allzu héufig auf Kosten der Kreativitédt gegangen sei.

|
Strengere
Regulierung

Fast die Hdalffe der Befragten (45 Prozent) geht
davon aus, dass die Politik bestimmte Prozesse
kanftig starker reguliert, wobei Datenschutz das
dominierende Thema sein wird. In der EU hat die
Einfuhrung der DSGVO den Druck auf Marketer in
diesem Bereich bereits erhdht, mit der E-Privacy-
Verordnung droht eine zusdtzliche Verscharfung.
Allerdings wurde der von der finnischen Ratsprd-
sidentschaft vorgelegte Entwurf jungst von den
Vertretern der EU-Mitgliedstaaten abgeschmet-
tert. Zudem finden satte 86 Prozent der Befrag-
ten, dass groBe Technologieunternenmen einer
strengeren Regulierung unterliegen sollten.

O
Back to Brand

70 Prozent der befragten Marketer sind der Mei-
nung, dass die Branche zuletzt zu stark in Perfor-
mance und zu wenig in Brand Building investiert
habe. Die durch den ,Fall Adidas™ neu in Gang
gekommene Debatte Uber das richtige Verhdalt-
nis von Markenwerbung und Performance Mar-
keting durfte also weitergehen — doch auch hier
sind Widerspruche in den Antworten der Befrag-
ten erkennbar. So wird Search weiterhin als einer
der Fokus-Bereiche fur 2020 gelten, wobei 23 Pro-
zent der Marken planen, ihre Investfitionen bei
Amazon zu erhdhen. Das fuhrt gleich zum ndchs-
ten Trend.

0
Markenaufbau in
Walled Gardens

Plaftfformen wie Google, Facebook, Amazon und zunehmend
auch Herausforderer wie Alibaba gelten als geschlossene Syste-
me, die Marketern zwar gute Wachstumschancen bieten, aber
gleichzeitig nur eingeschrénkte Kontrollmdglichkeiten lassen. Um
sich unabhdangiger von den Plattformen zu machen, gehen Unter-
nehmen verstarkt dazu Uber, das Management ihrer Daten selbst
zu Ubernehmen. 34 Prozent der Befragten geben an, Werbetech-
nologien im kommenden Jahr verstarkt im eigenen Unternehmen
abzubilden.

https://www.horizont.net/marketing/
nachrichten/warc-studie-auf-diese-
4-tfrends-muessen-marketer-im-naech-

sten-jahr-achten-179331



, HSP Projektmanagement
Joiners GmbH |

,, , und Beratung GmbH
MUnchner Dielen

Manufaktur @
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ILLNER & TATAR IMMOBILIEN GmbH

KNIESEL HRS
8

Impact Innovations GmbH
&

Kichenvertriebs GmbH
Marquardt Munchen
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Laske Gartenpflege

La Bottega

Mat GmbH

Maria & Walter Spielmann
Immobilien GbR

@ o

LST Linster Stainless
Trading GmbH

&

LOIBAS LED Strahler GbR
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MBM Industrie
GmbH d 6 =
&

Mix-Fix-Brix
&

Mein-Regio-Bauer

Kundenzufriedenheit

MEDIKabel GmbH

Q
Multistick GmbH

&
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SDR Technolog

Schaftimaier
Elektro-Anlagen GmbH
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Seisenberger

Reisinger

Reisinger |
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Schwanner GmbH
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Stiftung Ecksberg
a

Stadt Waldkraiburg

Werte Wachstum
Immobilien (WWI)

GmbH & Co. KG
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WORLE.OPTIK SehkraftCentrum
MUnchen GmbH

gl & H O Wir kreieren

aufregende

Designs und
Werbung
far jede
Branche

eo Solar
GmbH & Co. KG

gl & S

|I

Wirtschaftsjunioren
MuUhldorf am Inn e.V.

lhr nGchstes

erfolgreiches

Projekt
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fur kleine
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Projekte.
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LeisTungen

... die Sie vielleich

noch nicht kennen

Influencer Marketing

... mit Instagram, YouTube, Facebook

Profitieren Sie von unserem Influencer Netzwerk. Ausgewdhlte
Influencer k&nnen Ihr Produkt oder inre Dienstleistung zielgruppen-
orientiert bewerben.

ideos mit
professionellen Sprechern

"

Videos fiir Social Media, Web oder im Kino.

Professionelle Imagevideos, die sich sehen lassen kbnnen. Durch un-
ser Netzwerk von quadlifizierten Sprechern bekommt |hr Image- oder
Produktvideo einen Hollywood-Touch. Méchten Sie in Ihrem Video
die Stimme von Bruce Willis oder Sandra Bullock — kein Problem!

Texterstellung und
Ubersetfzungen

Wir haben uber die Jahre ein Netzwerk mit hervorragenden Tex-
tern erschlossen. Fach- oder SEO-Texte fUr den Online- und Offline-
Bereich in Rekordzeit, gerne mit Ubersetzung in Gber 30 Sprachen -
selbstversténdlich in erstklassiger Qualitét.

.l.

[[lustrationen

Hochwertige lllustrationen fur z.B. Erkldrvideos,
Anleitungen oder einfach als Designelement.
Gefallen Ihnen unsere ,Big Head"-lllustrationen
auf Seite 49/507 Hier zeigen wir nur einen kleinen
Teil der Moglichkeiten — sprechen Sie uns an.

D-Visualisieruno

I

Sie bendtigen eine 3D-Visualisierung lhres Firmen-
gebdudes oder einer fechnischen Anlage?

Kein Problem, wir redlisieren eine grandiose
3D-Visualisierung nach Vorgabe.

nimation

i

Die Animation eines Logos als Intro oder Outro
gehort fur uns in ein gufes Video. Wir kbnnen
noch mehr ...

Aufwendige Animationen von zuvor erstellten
3D-Visudlisierungen, Anlagen oder Gebduden.

Werbetechnik &
Merchandise

Klassische AuBenwerbung mit PVC-Werbeban-
nern oder Schaufensterfolien fur Ihre Geschdéfts-
rdume. Profitieren Sie von unserem Druckerei-
Netzwerk. AuBenwerbung, Messestand oder
Veranstaltung — erhalten Sie Werbetechnik und
Merchandise von uns in Spitzenqualitiét zu un-
schlagbaren Preisen.
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... die Sie vielleich

ereits kennen

“

Beratung & Konzeption

Werbekonzepte nach Ihren Vorstellungen. Konzepte, die niemand so schnell vergisst. Teilen Sie uns mit, was Sie sich
wunschen und wir erstellen Ihnen ein unverbindliches Angebot.

Marketing

Professionelles Marketing nach Ihren BedUrfnissen im Online- und Offline-Bereich. Die ideale Kombination aus Erfahrung,
Leidenschaft und Uberdurchschnittlichem Know-how macht uns zu der richtigen Werbeagentur fur Ihre eindrucksvolle
Werbung.

Suchmaschienenoptimierung | SEO & SEA

Klassische Suchmaschienenoptimierung sowie die Erstellung von SEA-Kampagnen gehdren far uns als Google-Partner
zum guten Agentur-Ton. Zukunftsorientiert und Wachstum durch die art2media Suchmaschinenenoptimierung.

Social Media

Beitrdige, Postings, Kompagnen auf den géngigen Social Media Kandlen, inkl. Confenterstellung.

Grafikdesign fur Print- & Onlinemedien

Klassische Werbemittel von der Visitenkarte bis hin zum umfangreichen Produktkatalog inklusive Druck auf Papier lhrer
Wahl sind fUr uns selbstversténdlich. Ebenso wie die Erstellung von Eyecatcher-Grafiken fur lhren Onlinebereich.

Webdesign

Individuelle Webprogrammierung fUr eine erfolgreiche Website oder einen Online-Shop, ganz nach lhren Wanschen.
Perfektioniert durch Erfahrung, Wissen und Hingabe.

Fotografie

Perfekte Bilder und Videos von Experten. Lassen Sie sich von unseren fotografischen Kinsten und unserer Leidenschaft
Uberzeugen. Wir erstellen Ihre Produkt- und Imagefotos in unserem hauseigenen Fotostudio oder bei Ihnen vor Ort.



as Team
art2media
tellt sich vor

Galambos
CEO

Creative Direction e Web-Engineering
Tel: 08638 203 36 42
E-Mail: d.galambos@art2media.com

Alex

Online Marketing e Photographer
Tel: 08638 203 36 41

E-Mail: a.heuberger@art2media.com



Marcus
Heuss

Sales- & Account Management

Visualization

Tel: 08638 203 59 25
Jaksch ©

E-Mail: m.heuss@art2media.com
Web-Development

Web-Engineering
Tel: 08638 203 59 19
E-Mail: c.jaksch@art2media.com

uer

Design & Visualization

Digital- & Printmedia

; Tel: 08638 203 59 70
simon E-Mail: j @art2medi

: -Mail: j.auer@art2media.com
Sick J

Web-Development e 3D-Animation
Tel: 08638 203 64 74
E-Mail: s.sick@artZmedia.com



Gehe mit der Zeit!

Neue Medien.
Neue Dimensionen.
Neuer Erfolg.

www.art2media.com



Gehe mit
Aart media



Findet uns | Kontaktiert uns

www.art2media.com



