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EDITORIAL

Wieder geht ein Jahr zu Ende - wie versprochen er-
scheint plinktlich zum Jahreswechsel unser Kunden-
magazin liber Kunden fiir Kunden: die ,,artstation®.

Sie haben bestimmt auch schon die Erfahrung ge-
macht, dass Ihre Kunden immer unberechenbarer

in ihren Wunschen und inrem Kaufverhalten werden.
Dabei geht es dem Verbraucher darum, Zeit zu
sparen, Aufwand zu senken oder schlicht unterhalten
zu werden! Damit Sie auch im neuen Jahr mit mo-
dernen MarketingmaBnahmen Ihren Erfolg steigern,
begleiten wir Sie auch 2017 mit kreativen Ideen und
effektiven Marketingkampagnen.
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Dieses Jahr durften wir viele interessante Projekte re-
alisieren, haben neue Kunden gewonnen und unser
Team vergréBert. Damit wir fur Sie noch effektiver kre-
ativ sein kdnnen, werden wir Anfang 2017 unser BUro
vergroBern — dies ist mit keinem Umzug verbunden,
wir bleiben in der Berliner Str. 15 in Waldkraiburg.

Wir mdchten diese Gelegenheit nutzen, um uns bei
all unseren Kunden fur die tolle Zusammenarbeit und
Projekte zu bedanken.
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KREATIVAGENTUR

opieglein, Spieglein
an der Wand,

wer aind die besten
im ganzen {and?

Dieses Jahr haben wir unser Team um zwei kreative
Kopfe erweitert: Carsten Jaksch und Veronika
Schmidt zaubern nun mit uns die besten Ideen fiir Sie.

Seit April 2014 erweiterten unsere GeschdaftsfUhrer
Dieter Galambos und Alex Heuberger das Team um
vier Mitarbeiter. Im Moment ist es ganz schdn eng,
weshalb wir Anfang 2017 unser Buro vergréBern und
weitere Creatives mit ins Boot holen kénnen.

Neben Dieter Galambos und Simon Sick kimmert
sich ab sofort auch Carsten Jaksch um Webdesign,
Web-Development und um alles, was sich im Internet
abspielt. Mit frischen Ideen und dem technischen
Know-How bereichert er unser Team.

Das Steckenpferd von Veronika Schmidt ist lllustration.
Mit dem zeichnerischen Talent schlieBt sie bei uns
eine Lucke. Des Weiteren unterstutzt sie Alex Heuber-
ger im Bereich Online Marketing und Jessica Auer in
der Sparte Grafikdesign und Print.

KONTAKTIERT UNS!

DIETER GALAMBOS CEO
08638 203 36 42 Creative Direction
d.galambos@art2media.com  Web-Engineering

ALEX HEUBERGER CEO
08638 203 36 41 Online Marketing

Wir als ari2media Kreativagentur kénnen fiir unsere
Kunden einen Fullservice auf ganzer Linie anbieten
und hoffen, dass auch Sie uns im Spiegel sehen!

Webdesign

Modemn & flexibel fur jede Branche

Marketing
Online & offline fur Ihren Erfolg

Grafikdesign

Print- & Onlinemedien mit Konzept

Foto & Video
Professioneller Fotograf im Team

a.heuberger@art2media.com

SIMON SICK
08638 203 64 74
s.sick@art2media.com

JESSICA AUER
08638 203 59 70
j.auer@art2media.com

CARSTEN JAKSCH
08638 203 59 19
c.jaksch@art2media.com

VERONIKA SCHMIDT
08638 203 59 25
v.schmidt@art2media.com

Hotline: 08638 20336 41

Photographer

Webentwickler
Web-Development
3D-Animation

Mediengestalterin
Design & Visualization
Digital- & Printmedia

Webentwickler
Web-Enginieering
Web-Development

Grafikdesignerin
llustration
Digital- & Printmedia
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EXTRAGROSS

linster & Bowa

Im Landkreis Miihldorf sieht man den groBen Eisbd-
ren auf der LKW-Plane oft herumfahren. Die Unter-
nehmen Linster und Bowa machen durch ihre Trucks
auf sich aufmerksam und demndchst wird man neue
Motive sehen.

Soviel kann man schon verraten: Der Eisbar bleibt
noch ein bisschen bei uns in der Gegend. Wir konzi-
pierten nach ca. zwei Jahren eine neue LKW-Plane,
stimmten ab und gestalteten und rendern dann die
finalen 3D-Daten. Das Rendern der Druckdaten dau-
ert dabei trofz Hochleistungs-Rechner mehrere Tage,
da die DateigréBe unglaublich hoch ist.

Des Weiteren wird es im Laufe des Jahres 2017 ein
Redesign geben, das die komplette Firmengruppe
auf einer Website représentieren soll. Wir arbeiten
bereits daran.

DAS HIGHLIGHT dieses jahr war bestimmt das TSV

1860 Munchen Spiel gegen Aue, das Dieter Galam-

bos und Alex Heuberger in der Ehren-Loge mit den
Geschdaftsfuhrern von Linster und Bowa verfolgen @
durften.

Mehr dazu und was der Hintergrund war auf Seite 66.

7 Hotline: 08638 20336 41



E-mail: kontaki@art2media.com



&

L ANGZEITKUNDE
Metzgerei fllber

Matthias Alber aus Marktl revolutioniert das altba-
ckene Image eines Metzgers... mit Ideenreichtum
und Sinn flr’s Schone und Moderne.

Letztes Jahr gestalteten und programmierten wir be-
reits seine Website und einen Onlineshop, Uber den

man sich Fleisch, Wurst und Delikatessen direkt nach
Hause liefern lassen kann. Seither optimieren und er-
weitern wir die beiden Projekte am laufenden Band.

Neueste "Erfindung" ist das Wursttaxi. Jede Woche
liefert Alber Bestellungen selber aus, aber nur im Um-
kreis von 15 kmn um Marktl. Auf der Homepage gibt
man seinen Wohnort an und das Onlinetool berech-
net, ob es im Liefergebiet ist.

Innovativ sind auch kleine Imagefilmchen, die immer
wichtiger werden, um den anspruchsvollen Kunden
gerecht zu werden. Diese werden auf Facebook und
YouTube verdffentlicht, Weiteres Onlinemarketing
geschah durch Remarketing Anzeigen Uber das Jahr
verteilt und naturlich Suchmaschinenoptimierung.

Im Printbereich fielen auch 2016 zahlreiche schdne

Projekte an. Neben Anzeigen, Etiketten fUr Albers

Senf oder Fertiggerichte im Weckglas wird jeden

Monat die alther bekannte Angebotsbroschiire mit

monatlichen Schmankerin und neuesten Infos gestaltet. @

Damit auch Werbung im Versandpaket mitgegeben
werden kann, fertigten wir Gutscheine fur Neukun-

den und diverse Flyer sowie eine Rechnungsmappe.
Als kleines Geschenk erhalten Kunden einen kleinen
Magnet, den man an den Kuhlschrank haften kann.

Far 2017 steht schon wieder das n&ichste GroBprojekt
an... aber das ist noch TOP SECRET!

Wir freuen uns auf das néchste Jahr mit unserem
unkomplizierten und erfolgreichen Partner Metzgerei
Alber.

WEBSITE:

www.metzgerei-alber.de

ONLINESHOP:

www.alber-der-metzger.de

9 Hotline: 08638 20336 41
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BLITZKUNDE
Metzgerei Franz

Vom Erstkontakt zum fertigen Onlineshop in 2 Wochen.
Hier zeigen wir, dass Blitzprojekie zwar einiges an
Organisation und Konzentration fordern, jedoch dem
Endprodukt keinerlei Abbruch tun.

Die Metzgerei aus MUnchen wurde durch unseren
Kunden Metzgerei Alber aufmerksam und kontakfier-
te uns. Was wir noch nicht wussten, der Onlineshop
fur Feinkost aus dem Glas sollte binnen zwei Wochen
fertig sein und bereits erste Erfolge einfahren.

- NA DANN LOS -

Step 1: Rahmenbedingungen aushandeln
und Konzept erarbeiten

Step 2: Aufbau des Onlineshops

Step 3: Produktfotos und Fotobearbeitung

Step 4: Shop online stellen

Step 5: Onlinemarketing

Step 6: DURCHATMEN...

— ... NEIN WARTE...WEBSITE MUSS HER -

Alles von vorne. Wir arbeiteten sofort weiter an einer
eigensténdigen Website, da man so besser Online-
marketing betreiben kann, also SEO, Remarketing
USW.

Zwischendurch noch ein Facebook-Profil angelegt
und befullt...Fertig!

Das Ergebnis kann sich sehen lassen. Alles sieht top-
modern und schmackhaft aus. Bereits nach wenigen
Stunden nach Verdffentlichung des Shops gingen die
ersten Bestellungen ein.

Wir freuen uns, einen neuen Kunden zu haben!

WEBSITE:

www.metzgerei-franz-gmbh.de

ONLINESHOP:

www.feinkostmetzgerei-franz.de

11 Hotline: 08638 20336 41
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NEU*NEU*NEU
cducational
Network Services

Die Ende letzten Jahres gegriindete Firma von Herrn
Hans-Walter Partsch fiillt eine Nische im EDV-Bereich,
die Schulen helfen soll, Netzwerk-Probleme zu besei-
tigen.

Wahrend sich die Educational Network Services
(kurz: ENS) darum kimmert, dass alle Computer und
EDV-Gerate im Einklang funktionieren, erarbeiteten
wir einen reprdsentativen Firmenauftritt. Angefangen
beim Logo mit Gestaltungselement, das als Leit-
symbol fungiert und groBen Wiedererkennungswert
schafft, und einer Image-Broschiire entstand an-
schlieBend eine Grundausstattung fur die Firma, also
Visitenkarten, Briefpapier, A4-Block, und gebrandete
Werbemittel wie Kugelschreiber.

Parallel dazu konzipierten wir zusammen mit dem
Kunden eine Website, die — genau so wie ihre Netz-
werke in den Schulen - einfache Strukturen und klare
Linien aufweist. Die Welbsite wirkt tfrotz ihrer Einfach-
heit modern und interessant durch das derzeit be-
liebte Parallax-Design.

Um die N&he zu Schulern und Lehrern zu zeigen, ar-
rangierten wir ein Fotoshooting an der Diesel Schule
in Waldkraiburg, wo unser Fotograf ein paar Stunden
lang Herrn Partsch bei seiner Arbeit begleitete und
authentische Momente festhielt. Die fertigen Fotos
kann man natulich auf der Welbsite sowie auf den
Werbemitteln begutachten.

Wir freuen uns, mit einem so innovativen Unterneh-

men zusammenzuarbeiten, das es sich zu seiner
Aufgabe gemacht hat, Schulen der Region zu helfen.

WEBSITE:

www.enservice.de

13 Hotline: 08638 20336 41
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XXL-EVENT
InnCarree

Es war ein gigantisches Event Uber vier Tage! Fiir
die Einweihung des neu gebauten InnCarrées in
Mihldorf, worin Vertreter aus verschiedenen
Branchen zusammenarbeiten, hat der Eigentiimer
Alfons Wimmer keine Kosten und Miihen gescheut.

Als Hauptagentur des InnCarrées durften wir das ge-
samte Marketing des Festes Ubernehmen... und das
waren viele kleine und groBe Projekte.

Auf Basis einer 20-seitigen Broschiire, worin die
Abldufe der vier Tage sowie die Branchen im Haus
vorgestellt wurden, erstellten wir zahlreiche weitere
Werbemittel: Im ganzen Landkreis sah man Plakate
und Riesen-Banner zum Event, Roll-ups, Gutscheine
und mehrere Anzeigen und Kollektive wurden im
einheitlichen Design gestaltet.

~
Ein n&chster sehr wichtiger Punkt war die Befullung o
und Erweiterung der Website.
Alle Branchen und Mieter im Haus werden nun auf
der Website vorgestellt. Fur das Event wurde eine
Extra-Seite eingerichtet, worauf alle Infos zu den
Showacts mit Kartenvorverkaufsstellen sowie
Zeitpldne zu finden waren.

Um vor allem die Besucher zu erreichen, war Online
Marketing essentiell zur optimalen Bewerbung des
Festes. Fast jeden Tag fand man online auf nahezu
allen Plattformen neue Beitr&ige vom InnCarrée, wel-
che auf Mieter oder das Event aufmerksam machten.

Durch all diese MaBnahmen war das Einweihungs-
event ein voller Erfolg. Viele tausende Besucher
wurden vom 17. bis 20. M&rz gezdhlt, die durchwegs
positives Feedback gaben.

||/

Uns hat es SpaB gemacht, bei der Organisation eines
so groBen Events mitgewirkt zu haben. Vielen Dank
dafir!

WEBSITE:

www.inncarree.de/einweihungsevent

15 Hotline: 08638 20336 41
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EINRICHTUNGSHAUS
InnCarree

Seit der Einweihung des InnCarrée im Marz 2016 ist
viel passiert und fir Alfons Wimmer und die Mieter
im Haus gibt es immer etwas neues zu tun.

Wechselnde Ausstellungen, Sonderaktionen und
Events sind im Erlebnis-Einrichtungshaus in Muhldorf
am Inn zum Alltag geworden. Wir Ubernehmen
hierbei immer die WerbemaBnahmen, um die
Veranstaltungen publik zu machen und moéglichst
viele Besucher anzulocken.

Dies gelingt uns durch groBe Banner, die von Haupt-
straBen aus gut sichtbar sind, Plakate und Flyer.
Auch online muss in der heutigen Zeit naturlich viel
gearbeitet werden. Ein aktuelles und belebtes Face-
book-Profil ist mittlerweile nicht nur fur Jugendliche,
sondern auch fur Geschdaftspartner interessant.

Die von uns gestaltete Website wird alle paar Wo-
chen neu angepasst, Events werden eingetragen
und Bilder werden hinzugefugt.

Gestalterisch muss stets darauf geachtet werden,
dass der individuelle Auftritt des Mieters mit dem De-
sign des InnCarrée in Einklang gebracht wird, was oft
eine grafische Herausforderung ist.

Wir freuen uns auf eine weitere Zusammenarbeit!

WEBSITE:

www.inncarree.de

17 Hotline: 08638 20336 41
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RAN AN DIE WURST

Tucoma

Die beiden Griinder von Lucoma haben genug von
zu vielen Zusatzstoffen und der Wegwerfphilosophie
der Leute. Sie appellieren an alle, denen es nicht
wurst ist, was in der Wurst ist...

Mit viel Liebe zum Detail und ausgewdhlten Inhalts-
stoffen — daflr ohne kunstliche Zusatzstoffe — stellt
Lucoma Compounds - das sind Gewilirzmischungen -
fur selbstgemachte Wurst her. Alles was man dazu
braucht ist Fleisch, Eiswasser, den besagten Com-
pound und einen Thermomix.

Wir erstellten in enger Abstimmung einen hippen
Onlineshop, ganz nach modernem und angesagtem
Design und halfen bei rechtlichen und online-spezifi-
schen Fragen immer aus.

Die besondere Herausforderung war der Hauptsitz

in Osterreich — andere L&nder, andere Sitten - Ver-
sand, Richtlinien und Onlinemarketing ist bei unserem
Nachbarland alles ein wenig anders, sodass wir uns
Stuck far Stuck und mit enger Zusammenarbeit mit
den GeschdaftsfUhrern herantasten mussten.

WIEDER WAS GELERNT!

Damit der Shop gut anléuft, nutzen wir Facebook-
Werbeanzeigen in einer neu erschlossenen Zielgruppe.

Aus grafischer Sicht waren wir von Anfang an mit
der Gestaltung und Ausarbeitung des Logos dabei.
AnschlieBend folgte die obligatorische Erstellung
von Corporate Identity wie Stempel, Briefpapier und
Visitenkarten.

Zudem wurde Werbetechnik mit Webadresse und
Logo erstellt, die vor Ort in Osterreich aufgehangt
werden und zur Beschilderung dienen.

Der Gesamteindruck ist harmonisch und [&df zum
Onlineshopping ein.

Wir sind vom Konzept des Unternehmens liberzeugt

und freuen uns auf weitere Zusammenarbeit in einer
erfolgreichen Zukunft!

WEBSITE:

www.lucoma.at

19 Hotline: 08638 20336 41
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BESTANDSKUNDE
Badria

Auch 2016 durften wir das Badria in Wasserburg
am Inn wieder begleiten. Highlight dieses mail:
Gutschein-Onlineshop!

Welches Bad kann schon behaupten, einen eigenen
Gutschein-Shop zu haben? Die Parallax-Seite ist sehr
modern und Ubersichtlich gestaltet und nattrlich mit
der allgemeinen Website verknUpft. Der Kunde kann
aus vielen Angeboten und Gutschein-Designs aus-
wdhlen und hat dann die Wahl, den Gutschein selbst
auszudrucken oder bequem per E-Mail zu versenden.
Einfaches Konzept mit groBem Erfolg!

Weiterhin betreuen wir sémtliche Aktionen im Badria,
von den monatlichen Saunanéchten Uber Eventtage
bis hin zu regelmd&Bigen Facebook-Gewinnspielen.
Die Konzeption und Gestaltung der Print-Werbemittel
wie Plakate und Flyer geht einher mit der Bewerbung
auf Facebook.

Zu den Aktionen werden die Besucher mit beson-
deren Giffits beschenkt. Highlight dieses Jahr: Der
Badria-Schokonikolaus, der von uns illustriert wurde
und somit einzigartig und nicht kopierbar ist!

Allgemein setzt das Bade-, Sport- und Freizeitzentrum
viel auf Werbung auf Facebook ... und das mit gro-
Bem Erfolg: uber 4.500 "Gefdlit-mir'-Angaben hat die
Seite bereits, sodass Beitr&ige mit weit mehr als 10.000
erreichten Nutzern keine Seltenheit sind.

Die regelmd&Bigen Auftrige sind Anzeigengestaltung,
Erstellung von Onlinebannern und Plakaten. Hervor-
zuheben sind hierbei die GroBflaéchenplakate, deren
Standorte taktisch ausgewdhlt werden und dann ein
auffdlliges Design spendiert bekommen.

Ein weiterer langjdhriger Kunde, mit dem wir sehr
gerne zusammenarbeiten.

WEBSITE:

www.badria.de

ONLINESHOP:
www.badria.de/shop

21 Hotline: 08638 20336 41
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FOR MODELLBAUER
Balsabar

Der Onlineshop balsabar.de vertreibt weltweit
Holzprodukte. Der Name Balsabar kommt vom Balsa-
baum, dessen leichtes Holz vor allem fir Modell-
bauer Gold wert ist... so auch der Shop.

Nach zehn Jahren Firmenbestehen wurde es Zeit
fur einen neuen und optimierten Onlineshop. Dieser
beinhaltet beinahe jede Form von Holzplatten und
-leisten aus leichten Holzarten und Zubehor fur den
Modellbau.

Ubersichtlich gegliedert und selbstverstandlich
SEO-optimiert kormmt man an balsabar.de nicht
vorbei, wenn man nach Modellbau oder Balsaholz
sucht,

FUr einen noch héheren Bekanntheitsgrad wird mit
groBem Erfolg Google AdWords Werbung eingesetzt,
die wir wéchentlich kontrollieren und optimieren.

Auch das Logo wurde von uns modernisiert und fugt
sich nun perfekt in das neue Erscheinungsbild der
Firma ein. Um auch offline pré&sent zu sein, fertigten
wir zudem Imageflyer und Gutscheinkarten an, die
Bestellungen beigelegt werden kdnnen.

||/
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ONLINESHOP:

www.balsabar.de

23 Hotline: 08638 20336 41
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NACHBARSCHAFT
Optik Meister Eder

ersten Stunde und ist daher fiir uns ein absoluter
Premium-Kunde.

Wir durrfen fUr seinen Optiker Laden, der beinahe
ausschlieBlich hochwertige LINDBERG Brillen vertreibt,
sémtliche Projekte umsetzen, die etwas mit Marke-
ting, Grafik oder Webdesign zu tun haben.

Highlight dieses jahr war der neu entwickelte

KIDS | CLUB. Zahlreiche Kinder kamen zu uns ins
Fotostudio und préisentierten ihre neue Brille fUr ein
Fotoshooting. Die bearbeiteten Bilder wurden in die
Website auf der neuen Unfterseite eingepflegt. Zu-
dem gestalteten wir dazu GroBfléchenplakate, die im
Landkreis Muhldorf zu sehen waren.

Nicht nur Portrait-Fotografie sondern auch Interieur-
Fotografie kommt bei Optik Meister Eder zum Einsatz,
sodass immer aktuelle Ladenfotos auf der Website zu
sehen sind.

In Sachen Werbetechnik fertigten wir neben Hart-
schaumplatten und Backlights auch einen Aufsteller
fur den Eingang und eine groBe Flagge, die vor dem
Gebdude hangt.

||/

Zu guter Letzt befullen wir die Social Media unter
anderem mit kleinen Imagefilmen, die immer wieder
oft gefteilt und geliked werden.

Anfang 2017 ist ein technisch hochwertiger Online
Brillenkonfigurator mit Uberholtem Design der gesam-
ten Website geplant.

Vielen Dank fiir die gute Zusammenarbeit!

WEBSITE:

www.meistereder.com

25 Hotline: 08638 20336 41
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PAKT MIT DEN LOWEN
Glasello

Die Jungs von Glasello sind immer wieder fir eine
Uberraschung gut. Sie sind mit Innovation, Erfinder-
geist und Mut auf dem Erfolgskurs!

Wir staunten nicht schlecht als wir hérten, dass es die
Multistick GmbH mit inren Glasellos tatséchlich in die
bekannte Serie von VOX ,,Die H6hle der Léwen” ge-
schafft hat. Die Vorstellung des Produkts lief hervoro-
gend und sie ergatterten einen heil begehrten Deal
mit dem erfolgreichen Unternehmer Ralf Dummel!

Im September wurde die Sendung ausgestrahlt — und
der Glasello boomt...

Bereits w&hrend der Ausstrahlung wurden tausende
Desinfektionssticks verkauft — vom Onlineshop, der

von art2media gestaltet wurde — und Social Media

explodierte férmlich. Von der groBen Lowen-Party

aus (mit Stargast Dimmel!) tweeteten, posteten /
und verlinkten wir bis Finger und Kopf rauchten. ..'II
Nach wie vor arbeiten wir eng mit den Grindern aus
Mettenheim zusammen, lernen jeden Tag dazu und

sind mdchtig stolz darauf.

Wir sind sehr gespannt, wie sich Glasello unter den
neuen Bedingungen entwickelt und bedanken uns,
dass wir nach wie vor bei der Erfolgsgeschichte
dabei sein diirfen!

ONLINESHOP:

www.glasello.de

27 Hotline: 08638 20336 41
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INTERNATIONAL

WEBSITE:

www.odu-oberflaechentechnik.com

ODU Automotive GmbH, Geschdftsbereich Alle Parteien waren wéhrend des ganzen Projekts of-
Oberflachentechnik - Kurze Projektlaufzeit: fen fur Vorschlége und arbeiteten konstruktiv zusam-
4 Wochen mit Weihnachten dazwischen! men. Das Endergebnis glénzt mit hochauflésenden

Bildern der Oberfl&ichen und einem Design, das von
Reibungslose Zusammenarbeit mit mehreren Projekt-  der ersten bis zur letzten Zeile Code perfekt ist.
partnern: Graswald.Heiligtag aus Passau lieferte das
Design, wir haben das in ein CMS umgesetzt und Des Weiteren verbesserten wir die Google-Platzierung
ODU hat unkompliziert und schnell Feedback gege- durch Suchmaschinenoptimierung und verwalten die
ben. Bei nicht festgelegten Punkten wie der mobilen  Adwords und Remarketing Anzeigen.
Navigation oder animierten Objekten wurde schnell
und unburokratisch eine gute Loésung gefunden. Testen Sie die Seite selbst!

29 Hotline: 08638 20336 41
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GROSSKUNDE

WEBSITE:

www.odu.de

Nachdem wir fiir ODU Oberfléichentechnik erfolg- Viel Kommunikation mit mehreren Partnern und
reich die Website umgesetzt haben, bekamen wir Steuerung unzahliger Unterpunkte mussten unter
auch die Chance fiir das Hauptunternehmen - wohl einen Hut gebracht werden.

eine unserer gréBten Referenzen.

Ein weiterer groBer Punkt war das Onlinemarketing

Das Design erstellte wie zuvor Graswald.Heiligtag. Uber Google, das wir fur séimtliche Sprachen und
Die technische Umsetzung in TYPOS3 fUhrte Cartware Lander konzipieren, optimieren und verbessern.
durch. Da die Website sehr umfangreich ist, das

bedeutet im Detail Uber 800 Seiten in neun Sprachen, Vielen Dank fiir das Vertrauen!

wurden wir beauftragt, das Projekt aus Marketings-

icht zu betreuen und zu organisieren.

E-mail: kontaki@art2media.com
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Solartelden

Die SolarHelden GmbH aus Aschau am Inn konnte im
Jahr 2016 wieder groBe Erfolge feiern, unter anderem
durch geschickte Marketing-MaBnahmen:

Die von uns erstellte Welbsite wurde um mehrere
Tools erweitert, die dem Kunden absolute Transpa-
renz zusichern. Den wohl gréBten Erfolg erzielte dabei
der PV-Preisrechner, der mit Hilfe verschiedener
Parameter den Endpreis einer individuellen PV-
Anlage anzeigt.

||/

Zusammen mit Andreas Pichimair wurden auch
zahlreiche Kundenevents organisiert und umgesetzt,
wie zum Beispiel Baustellenbesichtigungen oder
einen Tag der offenen Tur. Hierbei Ubernahmen wir
im Vorfeld Planung und Umsetzung von Mailings mit
biszu 60.000 Adressen, gestalteten und versendeten
Einladungen und machten die Events in sozialen
Netzwerken publik.

Durch ein festes monatliches Werbebudget erzeugen
wir fur SolarHelden regelmdaBig Anfragen und
Kundenkontakte.

Zudem erweiterten wir die Grundausstattung mit ei-
ner Imagebroschiire, mehreren Datenbléttern, neuen
Visitenkarten und gebrandeten Kugelschreibern fir
einen einheitlichen Auftritt der Firma.

Wir freuen uns auf eine weitere enge
Zusammenarbeit!

||/

WEBSITE:

www.solarhelden.de

31 Hotline: 08638 20336 41
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SONNENENERGIE e s3kn
£&0 Solar

Oscar Zeck kam Mitte des Jahres auf uns zu, um seine  Postleitzahl und Wohnort gesucht werden, was dem

Firma bei dem Auftritt nach auBen zu unterstutzen. Kunden ermdglichen soll, PV-Anlagen in seiner unmit-
telbaren Umgebung herauszufiltern.

Startprojekt war der XXL-Tiranhénger, der fldchen-

deckend als Eyecatcher in seinen Einsatzgebieten an  Eine schdne Idee ist auch eine Anhdngerplane als

HaustUren gehdngt werden soll... gesagt, getan. Werbefldche zu nutzen. Das ansprechende Design
sieht man auf der StraBe, an Einfahrten und vielen

AnschlieBend wird eine neue Website folgen, die von  mehr Orten ... Werbung auf Rédern.

uns konzipiert und erstellt wird. Besonders wird hier

die auBergewodhnliche Such- und Filterfunktion auf Wir sind gespannt was noch kommt und freuen uns

der Referenzseite. Bisher kénnen 130 Projekte nach darauf!

E-mail: kontaki@art2media.com 34
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* Januar bis

220
1.200

27,2

28
2.000
240.000

52

5.000
80.000
2.500.000

Kunden seit Griindung
Einzelprojekte
soziale Projekte unterstiitzt

Durchschnittsalter der Agentur

AdWords Kunden
Einzelkampagnen

€ verwaltetes AdWords Budget

verwaltete Facebook-Seiten
Beitrge
€ verwaltetes Facebook Budget

Aufrufe des meistgesehenen Videos

Hotline: 08638 20336 41



110
210.000

15
5,31

3.800

7.600
400.000

2017

in Zahlen

NMovember 2016

erstellte Webseiten (insgesamt)

Personen sehen monatlich eine von uns erstellte Webseite an

erstellte Onlineshops

durchschnittliche Conversationrate

Stunden an Kundenprojekten gearbeitet

m2 PVC-Banner produzieren lassen

Printprodukte wie Flyer und Visitenkarten produzieren lassen

wird ein gutes Jahtr!

E-mail: kontaki@art2media.com
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GROSSER EINSATZ i muetidortercwalie.de

Miihldorfer fAnuwiilte

Fur die BUrogemeinschaft der seit Jahren erfolgrei- Landingpage mit SEO-Optimierung hinzu.

chen Anwdlte konzipierten wir ein modernes Logo.
Zudem wurde die Website mit freundlichen Fotos der

AnschlieBend folgte die obligatorische Grundaus- Anwdlte und der Kanzlei beflllt, die von unserem
stattung mit Visitenkarten und Briefpapier. Damit das  Fotografen bei einem klein angelegten Fotoshooting
BUro auch gefunden wird erstellten wir Beschilderun-  gemacht wurden.

gen aus Hartschaumplatten.
Somit erhielten die drei Anwdalte ein Komplettpaket

Auf Basis des Logos wurde eine strukturierte Website von ari2media - Alles aus einer Hand.
erstellt, worin jeder Fachbereich der Anwdalte erklért
wird. Zur bestmdglichen Platzierung kam eine

37 Hotline: 08638 20336 41
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NEUKUNDE e e ot e
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Einer unserer neuen Kunden von 2016 ist Reisinger Augenmerk liegt hierbei auf der groBen Galerie, die
Sanitér. Wir wurden mit dem Aufbau einer Website nicht nur auf dem technisch neuesten Stand ist, son-
beauftragt und setzten dies blitzschnell um. dern durch die optische Aufmachung den Betrachter

einladt, sich ldnger auf der Seite aufzuhalten.
Nur drei bis vier Wochen verstrichen vom allerersten
Anruf zur fertigen Website. Die Zusammenarbeit war Neben dem Hauptprojekt Website erstellten wir neue

sehr angenehm und reibungslos, sodass wir ohne Visitenkarten.
lange Korrekturschleifen eine schdne und moderne
Website auf die FuBe stellen konnten. Danke fiir die unkomplizierte Zusammenarbeit!

E-mail: kontaki@art2media.com 38



ERFOLGREICH WERBEN

Mediaplanung,
Marketingbudget
& Werbeeffizienz

Erfolg ist ein Prozess, der liber einen langen Zeitraum
erarbeitet werden muss.

Aus diesem Grund erstellen wir fur ein jahrliches
Werbebudget ab 30.000 € einen datailierten Plan,
in dem wir auf sémtliche MaBnahmen online und
offline sowie auf lhre Zielgruppe eingehen.

Diese definierten MaBnahmen setzen wir in gewohn-
ter Qualitdt um und Sie kdnnen langfristigen unter-
nehmerischen Erfolg erwarten.

Falls Sie in Inrem Unternehmen noch keine Media-
planung einsetzen, beraten wir Sie zu den
umfassenden Vorteilen sehr gerne.

Fragen Sie einfach nach!
Wir informieren Sie gerne
uber eine firmengerechte

Mediaplanung.

Kontakt:
Tel: 08638 206 364
E-Mail: a.heuberger@art2media.com

39 Hotline: 08638 20336 41



PERSONALER wticiGssHsde

finiesel HRS

Das Miinchner Unternehmen fiir nationales und Es folgten noch einige Anderungen in Text und Bild
internationales Personalmanagement brauchte eine  vom Kunden, die wir jederzeit anpassen.
neue Website - art2media hilft mit technischem

Knowhow.

Bald wird die neue Seite online gestellt.
Wir freuen uns darauf!

Bei diesem Projekt hatten wir bereits eine statische
HTML-Seite als Vorgabe. An art2media war es dann,
dieses GrundgerUst fur Wordpress-CMS umzupro-
grammieren und schon war die Website theoretisch

fertig zum Einsatz.

E-mail: kontaki@art2media.com
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NEUE METHODEN v —

¢ioS Therapy

Mit der EioS Therapy gelingt es dem Therapeuten, durch bewegte Objekte visuell hoch ansprechend ist.
Gefuhle und Emotionen direkt und kurzerhand zu Die Prasentation war ein voller Erfolg!

behandeln und dabei eine hohe Nachhaltigkeit

hervorzurufen. Hierbei wird die Verbindung zwischen  Danach erabeiteten wir ein Konzept fUr eine Website,

Ursache und Symptom getrennt, wodurch es dem welche EioS bestméglich darstellt und erklért und
Patienten maglich ist, negative Uberzeugungen setzten sie dann um. Auch die Facebook-Seite,
durch positive selbsténdig zu ersetzen. Suchmaschinenplatzierungen und Google AdWords

werden von uns betreut.
Wir unterstUtzten das EioS Team aus Neudtting bei
einer sehr wichtigen Présentation Uber die neuartige  Viel Erfolg weiterhin!
Therapie mittels einer Prezi-Prasentation, die vor allem

E-mail: kontaki@art2media.com 42



N E U E R A N STR | C H \/\V:,VEVB\/.S\/\I/LE';G—WOCI’]STUm—immobi”eﬂ.de
Werte ‘Wachstum Immobilien

Unser langjdahriger treuer Kunde Hans Hager beauf- Bei uns im Fotostudio wurden zudem neue Mitarbei-

tragte uns Mitte des Jahres mit einer neuen Website. terportraits geshootet, die in die Website eingepflegt
worden sind.

Der in die Jahre gekommene und unubersichtiliche

Internetauftritt des Immobilien-Unternehmens hat Neben der Website kUmmern wir uns um das Online-
ausgedient. Die neue Seite glénzt durch das moder-  marketing und erstellen Drucksachen wie Banner und
ne Design, vielen Bildern und klare Strukturen. Flyer.

Besonders benutzerfreundlich ist die integrierte Wir freuen uns auf eine weitere super

Suchfunktion, die nach verschiedenen Parametern Zusammenarbeit!

passende Objekte herausfiltert,

43 Hotline: 08638 20336 41
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ENTWICKLUNG

Stadt ‘Wasserburg

2015 konnten wir den Pitch zur Erstellung eines Logos  noch das Wahrzeichen von Wasserburg verzeichnet.
fir den zentralen Treffpunkt in Wasserburg, dem "Biir-  Die Farbgebung des Hauptlogos in rot und gran passt
gerBahnhof", fiir uns gewinnen. Im Juni 2016 ging es zum Wasserburger Stadtlogo, das im selben Rotton
dann mit der Umsetzung los. gehalten ist.

Die Grundidee war, soziales Engagement und die AbschlieBend erstellten wir einen Styleguide, der
markante Form des Gebd&udes im Logo zu vereinen. die verschiedenen Farbwerte genau definiert.
Die anféngliche Herzform — ob eckig oder rund — wur-

de schlieBlich wieder verworfen. Stattdessen wurde Wir freuen uns auf weitere Projekte fiir die Stadt
unter das Dach eine Skulptur in Form eines Menschen  Wasserburg.

infegriert, die neben dem symbolischen Wert auch

E-mail: kontaki@art2media.com 44
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EINLADUNG

Medi ‘habel

Zur Einweihung des neues Firmengebdudes wurde in
Waldkraiburg etwas ganz besonders erstellt... eine
Popup-Einladungskarte.

Wir suchten einen geeigneten Hersteller, der die
Karten hdndisch produzieren lieB. Die Abstimmung fur
Gestaltung und Produktion funktionierte reibungslos
und die Einladung ist ein Hingucker!

E-mail: kontaki@art2media.com
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ANLEITUNG
Seisenberger

Die Seisenberger GmbH aus Armstorf erleichtert seit Um einige Anwendungsbeispiele zu zeigen, organi-
Mitte des Jahres allen Monteuren ihrer Schiebetiirsys- sierten und sefzten wir mehrere Fotoshootings um,

teme das Leben. bei denen moderne, offene und helle RGume mit
Schiebetlrelementen im Mittelpunkt stehen und zur

Zusammen mit Seisenberger vereinfachten wir die Inspiration anregen sollen. Die bearbeiteten und retu-

vorhandenen Montageanleitungen und vereinheit- schierten Bilder wirken hochwertig und elegant.

lichten die verschiedenen Verfahren. Besonders an

den Anleitungen ist, dass nicht mit Skizzen gearbeitet  Weitere Projekte und Broschiiren folgen!
wurde, sondern mit echten Fotos aus reellen Arbeits-

situationen.

47 Hotline: 08638 20336 41



GRUNDGERUST e e
Stiftung Ecksberg

Normalerweise hilft die Stiftung Ecksberg - diesmal Insgesamt wurden 93 Seiten angelegt, aber nur
konnten wir helfen. einige Beispielseiten befullt. Das liegt daran, dass jetzt

die Mitarbeiter von der Stiftung selbst weitermachen
Die alte Website hat ausgedient. Wir gestalteten — das war durch eine individuell angepasste Schu-
eine brandneue Website, die modern ausssieht und lung bei uns im BlUro moglich, wo das System und die
selbstverstandlich responsive ist, das heilt, sie passt Anwendungen erklart wurden.

sich ans Format des Mediums wie iPhone, Tablet oder
Laptop automatisch an, sodass der Betrachter immer  Natirlich stehen wir fiir Fragen immer noch jederzeit
alles sieht und alle Funktionen bedienbar sind. zur Verfiigung und helfen wo wir kdnnen.

E-mail: kontaki@art2media.com 48
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DEKO & GASTRO
Moyerhof

Sehr viel Schénes gibt es am Moyerhof in Aschau am  sfilvolle und hochwertige Bilder entstanden, die sofort

Inn, sowohl Ambiente als auch Dekoartikel. Wir ma- den Betrachter ansprechen.

chen es uns seit ein paar Monaten zur Aufgabe, dass

auch das Marketing dazu passt. Mit diesem neu gewonnenen Material befullten wir
das Facebookprofil, das wir seitdem pflegen und

Das vorhandene Logo wurde erweitert und adap- den Besucher mit Events und Ausstellungen auf dem

tiert, sodass man auf den ersten Blick erkennt, um Laufenden halten.

was es geht: Gastro, Garten und Deko.
Im Moment arbeiten wir an einer neuen Website, die

AnschlieBend besuchte unser Fotograf Alex Heu- genau so schén wird wie der Moyerhof selbst!
berger den Moyerhof fur ein Fotoshooting, woraus

E-mail: kontaki@art2media.com 50



WIEDER DABEI

vhs landkreis Miihldorf

Auch 2016 durften wir wieder das vhs Programmheft

des Landkreises MUhldorf umsetzen.

Da wir stets darum bemuht sind, sozialen Einrichtun-
gen in der Region unter die Arme zu greifen, setzten
und gestalteten wir das Programmheft in Form einer
Kooperation. Das Heft finanziert sich durch Anzeigen,

die wir selbst akquirieren.

Infos und Buchungsmoglickeiten findet man hier:

www.goo.gl/RGbyzh

[=]

[=]
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HOMESHOPPING

Biicher Herzog

Unser langjdhriger Kunde setzt auf eine Kombination

aus Online und Print — mit groBem Erfolg.

Der neue KNV-Shop wurde zwar nicht von uns um-
gesetzt, doch wir haben ihn umfangreich beworben.
Im Printbereich erstellen wir stringente Layouts mit
Wiedererkennungswert, wie zum Beispiel Anzeigen
und 6-seitige und 2-seitige Flyer, die in Waldkraiburg,

Wasserburg und Muhldorf verteilt worden sind.

51
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SCHWARZER HUMOR  [Rutimsistn
Nasty ‘Witches

Die zwei Quereinsteigerinnen zeichnen die Motive fur

ihre Textilien selber und bewerben und verkaufen die-

se dann in ihrem neuen Onlineshop. Besonders daran @
ist, dass s&imtliche Pullis und T-Shirts ausschlieBlich in

schwarz angeboten werden. Wir gestalteten passend

duster dazu den Shop.

~
——

Hellhof flschau

Was die meisten nicht wissen:

Die schdnste Welbsite zeigt keinen Erfolg, wenn sie /
textlich nicht angepasst wird. ..'II
Fur die Familie Rieder haben wir die Texte der Web-

site fur die Suchmaschinen optimiert, das heilt wir

suchen nach SchiUsselbegriffen und Phrasen, zum

Beispiel rund um das Thema Eventlocation, die am

haufigsten gegoogelt werden.

Resultat der optimierten Texte ist, dass Google die
Website besser platziert, also im Idealfall als ersten
Vorschlag auf der ersten Seite.

Mehr zum Thema Suchmaschinenoptimierung auf
Seite 56.

E-mail: kontaki@art2media.com
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CO R PO RATE D E S | G N vvvava.s\’/grEi:cherungsbuero—huber.de m
Wiirttembergische Versicherung

Printwerbemittel sind nach wie vor wichfig!
Das beweist das Versicherungsburo Huber.

~
Um seinen Kunden Infos mitgeben zu kdnnen, beauf- T
fragte er uns mit einem 8-seitigen Flyer im Design von
der wurttembergischen, die er vertritt. Auch Einlo-
dungen und Gutscheine entstanden.
— —

WO H I_F L"J H LE N vvvavB\/ﬂl‘Fe:l—om-inn.de
Hotel am Inn

Innerhalb weniger Tage war die neue Website

des Hotel am Inn einsatzbereit. Sie beinhaltet eine
Buchungsoption, wodurch man ohne groBen Auf-
wand das Hotel in MUhldorf reservieren kann... auch
unterwegs mit dem Smartphone durch die mobile

Version der Website.,

53 Hotline: 08638 20336 41



DIE ONLINE DRUCKEREI
FUR PLATTEN, SCHILDER & BANNER

Vielzahl an BANNER,
PLATTEN, AUFKLEBER, POSTER,
MILCHGLASFOLIEN, LEINWANDE
und vieles mehr.

Nicht das richtige Motiv dabei?
Sie kdnnen ein Motiv hochladen
oder unseren Gestaltungsservice

in Anspruch nehmen.

>/

N\

www.epicprint.de




ART 4 SOCIAL

Ruperti Gymnasium

Fur die fleiBigen Schuler des Ruperti Gymnasiums in
Muhldorf erstellten wir ein zeitlos schénes Logo.

||/

Zu beachten war hierbei, dass es medienUbergrei-
fend einsetzbar ist, das heiBt fur jede Art von Druck,
auf groBen und kleinen, ebenen und unebenen
Fldchen und naturlich auch fur online Medien.

Das neue Logo kam dann sofort auf die Abschluss
T-Shirts des Jahrgangs 2015/16. Fur besonders aner-
kennende Dienste sogar in Golddruck!

BESSERE USABILITY WEBSITE:
Schwanner

GroBere Erfolge durch eine optimierte Welbsite. Mit
diesem Ziel vor Augen kam auch die Schwanner
GmbH zu uns. @

Allgemein wurde der zweisprachige Internetauftritt
frischer und Ubersichtlicher, Links wurden vereinfacht
und weitere Punkte, die zur besseren Usability fUhren,
eingepflegt.

FUr eine bessere Google-Platzierung wurden umfang-
reiche SEO-MaBnahmen ergriffen.

55 Hotline: 08638 20336 41




Leider konnten wir nicht alle Kunden und Projekte des Jahres

vorstellen, aber wir hoffen, dass jeder Empfdnger das Durchblattern
genieBt und einen Eindruck unserer Agentur gewinnt!




WEBSITE PLATZIERUNG

Miihsamer Weg ganz nach oben

Eine Website kann fiir den Endnutzer super aussehen, sie kann auch iibersichtlich sein und sogar leicht
versténdliche Texte beinhalten... und doch findet man sie nicht, wenn man nach entsprechenden Themen
googelt. Hier wird erklért, warum eine Suchmaschinenoptimierung (SEO) so wichtig ist.

1. BASISLAGER

Zu Beginn muss man auf grundsatzliche Dinge inner-
halb der Website achten. Dazu gehort ein strukturier-
ter Aufbau, damit sich sowohl der User als auch die
Suchmaschinen-Software leicht zurechtfindet.

Eine Suchmaschinen-Software besteht aus soge-
nannten Robots, die eine Website nach Googe-Vor-
gaben automatisch durchsuchen und kategorisieren.

Auf Basis der Struktur sollten alle Einzelseiten der Web-
site eindeutig und moglichst kurz bezeichnet werden,
was zur Folge hat, dass man viel zu lange und unles-
bare URLs umgeht.

Wenn dann die Navigation der Seite auch noch
Ubersichtlich und selbsterkldrend ist, hat man die
erste Etappe zur Top-Platzierung bereits genommen.

2. MITTELSTATION

Einer der wichtigsten aber auch schwierigsten Punkte
von SEQO ist die Textoptimierung. Hierbei muss man
teilweise vom ,schuldeutsch” abweichen, um den
Google-Ansprichen gerecht zu

werden. Man beginnt mit der

Recherche, welche relevanten

Suchbegriffe am haufigsten

von Usern eingegeben

werden.

57

Betreibt man zum Beispiel ein Hotel mit einem groRen
Saal, sollte man Keywords wie Event, Saal mieten,
Hochzeitslocation etc. berucksichtigen. Auch die
Schreibweise ist wichtig, z. B. Hochzeit Location oder
Hochzeitslocation, je nach dem, was haufiger ein-
gegeben wird, sollte man auch diesen Ausdruck im
Text verwenden. Google AdWords ist ein kostenloses
Onlinetool, das einem die Suche erleichtert.

Mit diesen SchlUsselbegriffen bildet man nun fort-
laufende Texte, die entweder in eine bestehende
Unterseite oder in eine extra angelegte Landingpage
eingepflegt werden. Eine Landigpage ist eine
Einzelseite Uber ein bestimmtes Thema, die

darauf abzielt, durch moglichst viele Keywords

eine Top-Platzierung bei Google zu erreichen,

also beim Hotel-Beispiel eine Landingpage,

die ausschlieBlich Informationen und SchlUssel-
begriffe abgestimmt auf den Eventsaal beinhaltet.

Der Gipfel riickt ndher!
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3. GIPFEL

Endspurt! Der GroBteil des Aufstieges ist bereits
geschafft, es fehlen noch die Feinheiten, um von
Google ganz oben platziert zu werden.

Nachdem Ankertexte (Verlinkungen) sauber funktio-
nieren und die Alt-Texte von allen Bildern eingefugt
wurden, kann man jetzt noch bewusste
Einschr&nkungen bestimmen, um
Spam auf der Seite zu vermeiden.
Hierzu gibt es robots.txt-Dateien, die dazu
fuhren, dass bestimmte Teile der Website nicht
durchsucht werden, nofollow-Tags und die
eher bekannten CAPTCHAs.
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Zu guter Letzt ist es wichtig, dass die Welbsite auch
eine mobile Version umfasst, also auch mit dem
Smartphone bedienbar und Ubersichtlich ist.

Auch wenn man all diese Punkte beachtet,
muss man bedenken, dass der Aufstieg zur
Nummer 1 auf Google Zeit braucht,

Also denken Sie daran:
Der Weg ist das Ziell
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Designed by Freepik.com
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GIPFELSTURMER

Suchmaschinenoptimierung -
damit Sie bei Google und Co. gefunden werden

>

>

>

Mit passenden SEO-MaBnahmen erreichen Sie die
Top-Platzierungen bei Google und Co.

Mehr passender Traffic auf Inrer Webseite bedeutet
mehr Verkéufe und Anfragen, eine Suchmaschinen-
optimierung ist ein Prozess, der Ihnen langfristig und
konstant Umsdtze generiert.

8 von 10 deutsche Konsumenten sind taglich im
Infernet

Die ersten funf Positionen bei Google erhalten
71% der Klicks

SEO wirkt langfristig und kontinuierlich

Mehr dazu auf Seite 56. e ® ® o,
TS L
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SEO und SEA bieten wir zu
festen Paketpreisen mit festen

monatlichen Kosten an.

Kontakt:
Tel: 08638 206 3641 | E-Mail: a.heuberger@art2media.com
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Zielgruppenorientierte Internetwerbung -
fur Produkte und Dienstleistungen

- Mehr Besucher auf |hrer Seite
> GrdBere Bekanntheit Ihres Unternehmens
-> Mehr Verkéufe und Anfragen Uber das Internet

Wir erreichen Ihre Zielgruppe fast ohne Streuverluste.
In kurzer Zeit erhalten Sie hochqualitative Besucher,
welche die gewUnschte Handlung wie z.B. einen
Kauf ausfuhren. Sie haben jederzeit volle Kontrolle
und Ubersicht Gber die Leistung der Marketingkam-
pagne und vollstandige Statistiken.

Ein vorher definierter Betrag an Werbekosten wird
monatlich nicht Uberschritten.

Mehr dazu bei uns in der Agentur.




art2media REDESIGN [t
Supercoole neue ‘Webaite

Was lange wdhrt, wird endlich gut! Die Struktur ist Ubersichtlich und logisch in unsere

Zwei Jahre haben wir an unseren neuen Website Sparten Grafikdesign, Webdesign, Marketing und

gebastelt und durfen sie nun stolz vorstellen: Foto & Film gegliedert. AuBerdem wird unser Team
vorgestellt und auf der ganzen Seite finden sich

Das Design ist sehr modern und ladt zum Durchstd- witzige Funfacts und Features.

bern ein. Dazu helfen zahlreiche Parallox-Elemente,

die sich auf der Seite auf- und abbewegen, wohin- Die Referenzseite ist jetzt endlich komplett und

gegen eine gedeckte und kleine Farbpalette eine anschaulich gegliedert. Die integrierte Filterfunktion

gewisse Ruhe ins Design bringt. erleichtert die Suche, falls man an bestimmten Berei-

chen interessiert ist.
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Der Newsbereich wird stetig mit neuen und interes-

Ie
santen Themen Uber unsere Agentur, Marketing ‘. Cf)ef G
oder Webdesign gefuttert, sodass ein Besuch auf o Nling
art2media.com nie langweilig wird. ‘e

Uberzeugen Sie sich selbst und finden heraus, wie
groB unser Repertoire mit der Zeit geworden ist!

E-mail: kontaki@art2media.com

62



63



artzmedia informiert

Hilfe! Brauche ich eine
komplett neue Webaite?

Sobald das Jahresende néher kommit, ist das Internet
mit neuen Webdesign-Trends Uberflutet. Diese neuen
Trends wollen einen glauben lassen, dass man seine
Website damit unbedingt ausstatten muss, damit
man konkurrenzfdhig bleibt.

### KEINE ANGST, SIE MUSSEN IHRE WEBSITE NICHT
JEDES JAHR NEUGESTALTEN! ###

Dagegen sprechen mehrerer Faktoren wie Wirt-
schaftlichkeit, Zeit und Nerven — auBer Sie arbeiten
mit uns zusammen ;-)

Fur eine Website ist eine schdne BenutzeroberflGche
oder auch Ul (User Interface) zwar wichtig, aber
wenn lhre Website erfolgreich sein soll, muss die
Benutzeroberfldche hervorragend sein. Sie bendtigen
guten Inhalt, Konversionsrate, diverse technische
Aspekte mussen berlcksichtigt werden und vieles
meht.

Um herauszufinden was nicht mehr optimal 1duft,
muss man mit einem Analysetool wie z.B. Google
Analytics die Probleme herausfiltern. Sobald man
weiB, warum Benutzer die Website bzw. bestimmte
Seiten zu frih verlassen oder erst gar nicht besuchen,
kann man gezielte GegenmaBnahmen entwickeln.

Anhand dieser Faktoren kénnen Sie bestimmen,
wann Sie ein Website Redesign bendtigen:

1. Thre Webaite loat nicht das
Problem Thres funden.

Anders formuliert, Ihr Kunde findet nicht das, was er
sucht. Wenn lhre Welbsite nicht die Bedurfnisse lhres
Kunden deckt...

### BRAUCHEN SIE ETWAS UNTERSTUTZUNG! ###

FUhren Sie eine Zielgruppenanalyse durch, wenn
moglich... Jede Firma durchlduft mit der Zeit

verschiedene Verénderungen, Produkte werden
erweitert, neue Servicebereiche und Leistungen
kommen hinzu sowie eine Vielzahl kleiner Veré&nde-
rungen finden statt. Jedes mal, wenn so ein Prozess
abgewickelt wird, kommen neue Kunden mit neuen
Bedurfnissen hinzu und die BedUrfnisse der Bestands-
kunden veréndern sich. Sie mussen lhre Zielgruppen
gut kennen und wissen, wie diese denken, damit Ihre
Website erfolgreich bleibft.

lhre Website sollte mit ihrem Unternehmen wachsen,
damit jeder Kunde auch das findet was er braucht
und nicht entnervt die Website verlésst, um im Inter-
net weiter zu suchen.

2. Thre ‘Webaile liefert eine
schlechte Performance

Die Leistung lhrer Website ist in Zeiten, in denen jeder
mit dem Smartphone mobil im Infernet surft, das A
und O. User verlassen |hre Website, wenn Sie bei fol-
genden Punkten nicht bestehen:

2.1 Bounce Rate / Absprungrate

Die Absprungrate ist der Anteil an Websitebesuchen
mit nur einem einzelnen Seitenaufruf, dazu z&hlen
auch Kurzbesuche von wenigen Sekunden.

26 % bis 40 %
41 % bis 55 %
56 % bis 70 %
70 % +

Hervorragend
Durchschnittlich

Ho&her als der Durchschnitt
Enttuschend

### DIE BOUNCE RATE IST DIE KENNZIFFER FUR
QUALITAT DER INHALTE AUF IHRER WEBSITE ###

2.2 Ladezeit

40 % der Besucher werden Ihre Website verlassen,
wenn lhre Webprdsenz nicht innerhalb drei Sekunden
geladen ist.
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### WENN SIE EINE BOUNCE RATE VON UBER 60 %
HABEN UND IHRE WEBSITE LANGER ALS DREI SEKUN-
DEN BENOTIGT UM KOMPLETT IM BROWSER GELADEN
ZU WERDEN - DANN SOLLTEN SIE IHRE WEBSITE ERNEU-
ERN BZW. OPTIMIEREN ###

3. Thre Webaite erfiilll nichi
die Bediirfnisse Threr
Lielgruppe

Wichtige Informationen auf Ihrer Internetprdsenz
mussen von Ihrem Publikum leicht zu finden sein.

Wenn Sie folgende Aspekie beachten, effiillt Ihre
Website die Anforderungen lhrer Zielgruppe:

3.1 Die Menufuhrung — auch Navigation genannt
Wie lhre Zielgruppe auf lhrer Website navigiert, ist
wichtig fur Ihre Verkaufsabschltsse oder Kontakt-
anfragen. Falls die Website eine uniibersichtliche
Meniifiihrung hat, benodtigt diese auf jeden Fall eine
Verjungungskur.

3.2 Ressourcen

Ist z.B. ein Informations-, Service- oder Mediabereich
auf Ihrer Website, die dem User einen Mehrwert bie-
tet, kehrt der User in Zukunft auf Ihre Welbsite zurtick.

3.3 Guter Content

Ubersetzt bedeutet ,Content™ so viel wie ,Inhalt™,
wobei hierbei der Inhalt einer beliebigen Webseite
gemeint ist. Mit unter das Dach Content fallen also
die Texte, aber auch Bilder, Videos oder sonstige
Inhalte einer Webseite.

Der Content entscheidet iiber Top oder Flop -
Vorteile von gutem Content fiir Inre Website:

- Die Absprungrate wird reduziert

- Erhéht die Viralitat Ihrer Website

- Halt den User IGnger auf der Website und erndht
somit die Besuchszeit

4. Thre fonwersionsrale
Die Conversion Rate gibt an, wie viele Besucher einer
Webseite sich zu einer ganz bestimmten Handlung,
z.B. einem Sale (Verkaufsabschluss), entschlossen

haben. Wenn Sie eine schlechte Konversionsrate
haben, fehlt definitiv etwas auf lhrer Website, wie:

4.1 Call-To-Actions - Handlungsaufforderungen

Der Begiriff ,Call-To-Action™ stammt aus dem engli-
schen Wortschatz und kann frei mit ,Handlungsauf-
forderung” ins Deutsche Ubersetzt werden. Diese
Ubersetzung verrét schon, wobei es sich bei dieser
Begrifflichkeit handelt: Der Kunde soll durch die
gezielte Platzierung aufgefordert werden, die jeweils
erwinschte Handlung zu voliziehen.

Im Idealfall nimmt der User mit Ihnen Kontakt auf
oder — wenn Sie einen Onlineshop betreiben - kauft
der User eines lhrer Produkte.

4.2 Target Campaigns - Zielgerichtete Kampagnen
Erreichen die Kompagnen auf Ihrer Website die
Zielgruppe? Erzeugen lnre Kaompagnen genug
potentielle Verkéufe oder Kontaktanfragen?
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### FALLS BEIDE FAKTOREN NICHT ZUTREFFEN,
SOLLTEN SIE UBER EINE REDESIGN IN NAHER
ZUKUNFT NACHDENKEN. ###

8. Das oot and Feel Threr
Webaite ist nicht mehr
Up-To-Date

Im Internet gibt es tfausende Welbsites, die Up-To-Date

sind oder zumindest so aussehen.

Heutige Websites sollten

> eine schéne Typografie,

- eine gute Kombination aus WeiBr&dumen
- und neuste Trends

aufweisen.

Fazit:

Ein gutes User Experience Design dient dazu, dem
Anwender beim Bedienen von Produkten oder
Services das bestmdgliche Erlebnis zu bieten.

Das UX Design ist dabei fur die Gestaltung der
Bedienoberfliche (Interface) zusténdig.

Ein gutes UX ist die perfekte Kombination aller
oben aufgefuhrter Punkte.

Die art2media Kreativagentur unterstitzt Sie beim
Redesign oder Relaunch Ihrer Website.

o °
Iifoer GOIOmbos o.
¢ ° Or"?medl b
° . o
° . . °

User - Benutzer

Definition: User (englisch ,Benutzer, Anwender, Verwender“, auch Plural)
steht fiir: Benutzer, eine reale Person, die Computer nutzt.
(Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/User)

Ul / User Interface - Benutzerschnittstelle

Definition: Die Benutzerschnittstelle oder auch Nutzerschnittstelle ist die Stelle
oder Handlung, mit der ein Mensch mit einer Maschine in Kontakt tritt. Im ein-
fachsten Fall ist das ein Lichtschalter: Er gehért weder zum Menschen, noch zur
»Maschine“ (Lampe), sondern ist die Schnittstelle zwischen beiden.

(Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/Benutzerschnittstelle)

Conversion Rate - Konversionsrate

Definition: Die ‘Conversion Rate' ist eine MessgroBe zur Ermittlung der
Conversions einer Webseite. Die Formel fiir die Conversion Rate lautet
Besucher x Kéaufer + 100 in %.

(Quelle: http://www.seo-united.de/glossar/conversion-rate/

google Analytics - Website Analyse-Werkzeug von Google)

Redesign — Neugestaltung

Modernisierung/Neugestaltung bereits vorhandener Werbeelemente.
Beispielsweise kann es sinnvoll sein, bei Veranderungen und Marktanpassungen
die Webseite eines Unternehmens zu redesignen.

Performance - Leistung

Performance hat sich als Begiriff etabliert, wenn man libergeordnet die Leistungs-

fahigkeit einer Webseite als Summe aller Faktoren beschreiben méchte. Dabei
geht es nicht nur um die Ubertragungsgeschwindigkeit von Daten, sondern auch
darum, wie schnell diese vom Browser des Clients verarbeitet und dargestellt
werden kénnen.

(Quelle: hitp://www.digitalwiki.de/web-performance/)

UX - User Experience

Der Begiriff User Experience umschreibt alle Aspekte der Erfahrungen eines
Nutzers bei der Interaktion mit einem Produkt, Dienst, einer Umgebung oder
Einrichtung. Dazu zGhlen auch Software und IT-Systeme. Der Begiiff ,,User Expe-
rience” kommt meist im Zusammenhang mit der Gestaltung von Websites oder
Apps zur Anwendung, umfasst jedoch tatséchlich jegliche, auch nicht-digitale
Produktinteraktion.

(Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/User_Experience)
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art2media unterwegs

Unasere Ausfliige im Jahr 2016
&in bisschen Spafi muss sein!

Jedes Jahr machen wir einen Teamausflug. Dieses- Nach einer Stunde GrUbeln und erschutternden
mal haben wir das Event an die Jahreszeit angepasst  Schreien der verlorenen Seelen im Raum konnten wir
- kurz vor Halloween ging die Reise nach Miinchen in  uns befreien. Da es uns so gut gefallen hat, stillten wir

einen Escape Room... ganz schén gruselig!

nur kurz unseren Hunger und traten an zum n&chsten

Rétsel.
Was soll das denn sein?! Im Grunde wird man nach
der Einfuhrung als Gruppe in einen gespenstigen Wie man sieht, entschlisselten wir auch diesen Raum
Raum eingeschlossen, wo man im Team nach Hin- mit Bravour ... Puh!

weisen suchen muss, um wieder raus zu kommen.
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Absolutes Highlight war die Einladung zum FuBball-
spiel der zweiten Bundesliga des TSV 1860 Miinchen
gegen Aue.

ENDSPIELSTAND FUR DIE LOWEN:
6:2 - EINFACH GENIAL!

Unsere Kunden Linster und Bowa sind einer der
Hauptsponsoren des Vereins und naturlich die
gréoBten Fans. Sie luden Dieter und Alex ein, in

der Ehrenloge mit ihnen das Spiel zu verfolgen.

Eigentlicher Grund fUr den Ausflug war die
LED-Bandenwerbung, die Linster von uns neu

gestaltet haben mbchte. Dafur sprachen sie mit
der Marketing-Abteilung von 1860 Munchen.

Dann fing das Spiel endlich an — von der Loge aus
naturlich mit besten Blick aufs Feld und Uppiger Ver-
pflegung mit Getréinken und Snacks.

Wdahrend der torreichen Partie war die Stimmung
ausgelassen und fand seinen Zenit mit dem Schluss-
pfiff des Schiris, wodurch die Lowen ihre Gegner mit
sechs zu zwei besiegten.

Ein toller Tag und eine einzigartige Erfahrung!
Vielen vielen Dank dafiir!
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Kreativagentur

FINDET UNS:

art2media Kreativagentur OHG
Berliner Str. 15
84478 Waldkraiburg

KONTAKTIERT UNS:

Telefon: 08638 2033641
Fax: 08638 2033643
kontakt@art2media.com

DON T WAIT - CREATE!



