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Kreative Ideen für Ihren Erfolg

Unsere artstation … Das neue Magazin über 
Kunden für Kunden. Wir haben die Zeitschrift ins 
Leben gerufen, um zu zeigen, welche Möglichkei­
ten moderne Marketingstrategien eröffnen. Das  
Magazin wird einmal jährlich erscheinen, dabei 
liegt der Fokus der artstation auf Werbung und 
Marketing aus allen Bereichen. Es werden vergan­
gene, laufende und aktuelle Projekte vorgestellt. 

Wir begleiten Sie mit kreativen Ideen, um Sie 
auch in Zukunft für den Wettbewerb zu wappnen. 
Als Werbetreibender haben Sie heutzutage un­
zählige Optionen effektive Kampagnen zu betrei­
ben… Mit der artstation möchten wir einige ihrer 
Möglichkeiten aufzeigen. 
Lassen Sie sich von den vielseitigen Kampagnen 
Ihrer Kreativagentur inspirieren. 

Bei dieser Gelegenheit möchten wir uns für die 
spannenden Projekte und die tolle Kooperation 
bei all unseren Kunden bedanken. 
In diesem Sinne, auf eine tolle Zusammenarbeit.

Alex Heuberger & Dieter Galambos
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Schneide entlang dieser Linie bis 
zu dem winzigen weißen Punkt.

Mit doppelseitigem Klebe-
band oder Klebstoff Arme und 
Beine zusammenkleben
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MEINUNGEN – 
		  ANTON EDER  
						      ÜBER UNS
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Wie lange sind Sie schon Kunde 
von art2media?

Optik Meister Eder ist einer der 
ältesten Kunden von art2media.  
Wir sind seit dem ersten Tag 
dabei!

Wie sind Sie auf die Fullservice 
Agentur aufmerksam gewor-
den?

Durch die Präsenz in unmittel­
barer Nachbarschaft. Bereits 
beim Einzug konnte man sie 
nicht übersehen.

Wie würden Sie die Entwicklung 
von art2media beschreiben?

Die Agentur ist ein Senk­
rechtstarter! Die rasante  
Entwicklung was den Kunden­
stamm angeht ist wirklich  
bemerkenswert.

… art2media
		  BEWEGT
				    ETWAS …

Wie und in welchen Bereichen 
unterstützt Sie die Agentur?

Ich schätze vor allem, dass man 
immer über Möglichkeiten und 
Projekte informiert wird und dass 
sie auch mal konstruktive Kritik 
geben.

Welchen Mehrwert haben  
die Marketingstrategien von 
art2media für Sie?

Auf jeden Fall die Erhöhung 
unserer Kundenfrequenz und  
die Steigerung des Bekannt­
heitsgrades.

Sind Sie zufrieden mit der  
Zusammenarbeit?

Absolut!

Wie sieht's aus mit  
Extrawünschen?

Extrawüsche kommen natürlich 
öfter vor. Diese werden immer 
ohne Meckern aufgegriffen und 
umgesetzt.

Welche Eigenschaft würden Sie 
als Steckenpferd von art2media 
bezeichnen?

Sie sind einfach besser als  
andere Agenturen!

art2media in einem Satz  
zusammengefasst:

DIE, DIE WAS 
BEWEGEN!
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Einfacher als jedes Baukastensystem… Individuel-
les und benutzerfreundliches Webdesign für Ihren 
Internetauftritt und Ihren neuen Online Shop auf 
Basis von Open Source Software.

 Website Entwicklung
 Online Shop Programmierung
 Individuelle Programmierung
 Benutzerfreundlich optimiert
 HTML5 / CSS3-Technologien
 Responsive für die Mobilansicht

Egal ob Flyer, Imagebroschüre, Werbekatalog 
oder Werbetechnik: mit unseren Medien heben 
Sie sich von der Konkurrenz ab und hinterlassen 
einen bleibenden Eindruck.

 Corporate Design
 Werbetechnik
 Design für Onlinemedien
 Design für Printmedien
 3D-Animation
 Werbekampagnen

WEBDESIGN
MODERN & FLEXIBEL

GRAFIKDESIGN
PRINT- & ONLINEMEDIEN

Fullservice auch in der Foto- und Videogra� e. 
Das bedeutet Zusammenfügen von technischem 
Know-How, abgestimmter konzeptioneller Arbeit 
sowie umfangreichem Qualitätsmanagement.

 Individuelle Imagevideos
 Business- & Imagefotogra� e
 Bildbearbeitung & Retusche
 Produkt- & Werbefotogra� e
 Architekturfotogra� e
 Hauseigenes Studio

Erfahrung, Leidenschaft und das Wissen um aktuelle 
Marketing-Möglichkeiten müssen zusammen� nden, 
wenn es um erfolgreiche Werbung geht. Wir setzen 
Ihre Werbeziele professionell um!

 Beratung & Konzeption 
 Online-Marketing
 O�  ine-Marketing
 Social-Media-Marketing 
 Corporate Branding
 Analysen & Recherchen

FOTO & VIDEO
FÜR JEDE SITUATION

MARKETING
FÜR IHREN ERFOLG
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WIR SIND DAS TEAM

SPASS

PASSION

TEAMGEIST
ALEX 
HEUBERGER
Geschäftsführer / CEO 

Online Marketing Manager
Exclusive Photographer

Kontakt:
Tel: 08638 203 36 41 
a.heuberger@art2media.com

 Lieblingsgetränk: Bier
 Lieblingsessen: Fleisch
  Lieblingszitat: 

art2media
  Hobby: 

Fotos knipsen

DIETER 
GALAMBOS
Geschäftsführer / CEO 

Creative Direction
Web-Engineering

Kontakt:
Tel: 08638 203 36 42
d.galambos@art2media.com

 Lieblingsgetränk: Grüntee
 Lieblingsessen: Alles
  Lieblingszitat: 

Don´t wait create
  Hobby: 

viel Sport, Gra� k und mehr

SIMON 
SICK
Webentwickler

Web Development
3D-Animation

Kontakt:
Tel: 08638 203 64 74 
s.sick@art2media.com

 Lieblingsgetränk: Gin Tonic
  Lieblingsessen: 

Käsespätzle von der Oma
  Lieblingszitat: 

Weniger ist mehr …
  Hobby: Musik machen

JESSICA 
AUER
Mediengestalterin

Design & Visualization
Digital & print media

Kontakt:
Tel: 08638 203 59 70 
j.auer@art2media.com

 Lieblingsgetränk: Ka� ee
  Lieblingsessen: Schoki
  Lieblingszitat: Ist das Kunst 

oder kann das weg?!
  Hobby: Hauptsache unter 

der Sonne

ALIN 
WELTER
Fester Freiberu� er

Werbetechnik
Siebdruck
Mediengestalter

  Lieblingsgetränk: Hollundersaft
  Lieblingsessen: 

Chili con Carne
  Lieblingszitat: 

Get down massive
  Hobby: Siebdruck
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StorageBook löst Platzprobleme 
in Luft auf. Das Start-up Storage­
Book soll Usern dabei helfen, 
ein nahe gelegenes Lager für 
die eigenen Möbel, die eigene 
Kleidung und andere Dinge zu 
finden. Dabei steht ein Raum­
rechner zur Verfügung, der 

ZUR WEBSITE
www.storagebook.de

dabei hilft, den Platzbedarf 
möglichst genau kalkulieren zu 
können. 

Hinter dem Unternehmen stehen  
die Berliner Gründer Sandra 
Meyer, Jörn Apel und Ralph 
Oliver Delfs.

Quelle: www.web2null.de

NEUE FRISCHE IDEEN: 
 WISSEN AUS DEM WEB

PLATZPROBLEME?! 
STORAGEBOOK!
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Das Start-up Mylo hat eine App 
im Portfolio, die soziale Netzwer­
ke bündelt. Zudem verbindet sie 
die Ortungsfunktion von Smart­
phones. Den eigenen Usern soll 

ZUR APP
https://itunes.apple.com/de/app/ 
mylo-my-local-network/id581693711

damit geholfen werden, neue 
Kontakte zu knüpfen und Freun­
de in der Nähe zu finden. 
Die App ist für iOS und Google­
Play verfügbar. 

Quellen: �www.web2null.de, 
www.mylo.de

NETZWERK-BÜNDEL 
MYLO-APP
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TOPKUNDE: 
		  BADRIA

ZUR WEBSITE
www.badria.de

Mit dem Pitch Anfang 2015 
konnten wir die Stadtwerke 
Wasserburg a. Inn als Kunden 
gewinnen. 
Das Badria in Wasserburg am 
Inn brauchte einen komplett  
neuen Außenauftritt...  
und wir konzipierten ihn!

ZUM YOUTUBE VIDEO
www.youtube.com/watch?v=9ObQlV8C1Q8

Neben neuem Logo und CI 
(Corporate Identity) glänzt die 
Freizeitoase mit einer übersicht­
lichen, freundlichen Website 
und mit spannenden Beiträgen 
in Facebook, u.a. mit einem 
Image Film, der das Badria von 
oben zeigt. Auch in Sachen 
Print sind die Wasserburger nun 
bestens ausgestattet, z. B. mit  
Flyern, Postern, Standard-Druck- 
Sachen und Gutscheinkarten. 
Marketing-Maßnahmen wie 

Sommer-Aktionen, Gewinnspiele  
und groß angelegte Postwurf­
sendungen wurden von uns 
gestaltet und umgesetzt.

Nachdem das Badria umgebaut  
worden ist, wurden natürlich 
umgehend neue Image-Fotos 
des Bades geschossen, die die 
angenehme Atmosphäre und 
Vielseitigkeit zeigen.

Wir freuen uns auf mehr!

FULL-SERVICE 
AUF GANZER 
LINIE
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START-UP UNTERNEHMEN: 
					     GLASELLO

ZUM SHOP
www.glasello.com

NEUE  
AUFGABEN
Das Team von Glasello hat 
eine sehr praktische Erfindung 
gemacht und sie auf den Markt 
gebracht. 

Der Stick zum Desinfizieren von 
Gläsern, Besteck oder Geträn­
kedosen darf in keiner Handta­
sche fehlen. Auf der weltweit 
größten Erfindermesse in Genf 
hat das Team bereits ihre erste 
Goldmedaille abgesahnt.

Damit das Produkt bestmöglich 
vermarktet wird, hat uns das 
Start-up Unternehmen beauf­
tragt, ihnen unter die Arme zu 

greifen. Durch gezielte Werbe­
anzeigen, unter anderem auf 
Facebook, generieren wir für 
die Firma Multistick GmbH  
einen großen Abverkauf der 
Sticks.

Fullservice auf ganzer Linie: 
Firma und Produkt bei der GS1 
anmelden und nach strikten 
Angaben Strichcodes für jeden 
einzelnen Stick zu generieren.

Der Online Shop ist individuell 
auf die Anforderungen des 
Teams abgestimmt. Das Pro­
dukt wurde gerendert, woraus 
Animationen erstellt worden 
sind, um den innovativen Stick 
und seine Funktionsweise bes­
tens darzustellen. Da Firma und 

Produkt neu auf dem Markt 
sind, ist hier Online-Marketing 
sehr wichtig, um die Konsumen­
ten möglichst genau kennen zu 
lernen.

Wir erstellten einen eigenen 
YouTube Kanal für Glasello, 
auf dem neueste Videos im Nu 
hochgeladen werden können. 
Das erste ist bereits gedreht, 
geschnitten und online. Der 
Image-Film dient zur Veran­
schaulichung des simplen An­
wendungsprinzips und ist auch 
auf Messen, wie dem 30. BEAU­
TY FORUM MÜNCHEN im Einsatz.

Wir sind gespannt, wie sich 
Glasello weiterentwickelt und 
freuen uns auf weitere Projekte!

ZUM VIDEO
https://www.youtube.com/ 
watch?v=KJvjYnP0FpE

14



SPEZIAL
4 2 	 = 	 Länderpräfix
6044192 	 = 	 Betriebsnummer
001 	 = 	 Artikel
5 	 = 	 Prüfziffer

EAN-CODE ERSTELLUNG
DURCH ANMELDUNG BEI DER GS1-GRUPPE

AUFTRAG

Remarketing-Anzeigen
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IN DEN STARTLÖCHERN
					     INN CARRÉE

DIE WEBSITE 
WÄCHST MIT 
DER FIRMA
Das InnCarrée in Mühldorf ist ein 
Gewerbe- und Einrichtungspark 
mit einzigartigem Konzept. 

Derzeit werden Firmen gesucht, 
die Teil vom InnCarrée werden 
wollen. Das muss natürlich auf 
der Website, die während der 
Anfangszeit ein One-Pager ist, 
sowie auf Facebook kommuni­
ziert werden.
Sind erst mal alle Firmen einge­
zogen, wird der Internetauftritt 

angepasst und die verschiede­
nen Bereiche präsentiert.

Zum Online-Marketing kommen  
auch noch anderweitige ein­
fallsreiche Maßnahmen, wie 
zum Beispiel die Beklebung 
eines alten Busses oder Werbe­
banner, um in der Region  
gesehen zu werden.

Krönender Abschluss der Bau- 
und Einrichtungsphase soll ein 
mehrtägiges Event sein. Es ist 
bereits in der Planung und für 
Mitte 2016 angesetzt.

Wir sind uns sicher, dass das 
InnCarrée sehr gut angenom-
men wird.

ZUR WEBSITE
www.inncarree.de
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1. MIETERAQUISE

2. BEREICHE PRÄSENTIEREN
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SPONSORING: 
		  KRÄMER  
			   MOTORCYCLES

GROSSE  
ERFOLGE, 
NICHT NUR  
BEI RENNEN
Krämer Motorcycles ist ein 
junges, ambitioniertes Unterneh­
men, das mit ihren selbstgebau­
ten Motorrädern einen internati­
onalen Sieg nach dem andern 
abräumt.

Damit ihre Supermono HKR 
EVO2 auch auf dem Markt  
einschlägt, haben wir uns um 
den Internetauftritt gekümmert.

ZUR WEBSITE
www.kraemer-motorcycles.com

Durch die originelle Produktfoto­
grafie werden alle Teile optimal 
in Szene gesetzt, der Aufbau 
der Seite vermittelt frischen  
modernen Schwung.

Die BNI, also Business Network 
International, basiert auf Ge­
schäftsempfehlungen und war 
Startschuss für die Zusammen­
arbeit von Krämer Motorcycles 
und art2media, welche dazu 
führte, dass wir die Website des 
Jungunternehmers sponserten.

Wir sind froh, dass wir auch 
einen kleinen Teil des Erfolges 
zusteuern können und bereits 
konnten.

18



SPONSORING: 
		  KRÄMER  
			   MOTORCYCLES

PRODUKT-FOTOGRAFIE

IN SZENE GESETZT DURCH

19



GLOREICHER AUFTRITT: 
	 BACKKULTUR LOHER

AUSSER­
GEWÖHNLICH 
STILVOLL
Die Bäckerei Loher mit Haupt­
sitz in Kraiburg überzeugt nicht 
nur durch erstklassige Qualität 
und Philosophie, sondern auch 
durch den äußerst stilvollen 
Auftritt.

Nach dem Logo, das von uns 
entwickelt und umgesetzt wurde,  
sind Mittelpunkt aller Werbemittel  

die gelungenen Produktbilder,  
die wir fotografiert haben. 
Auf Basis dieser Fotos wurde 
die Website der Backkultur 
erstellt. Die Besonderheit der 
Fullscreen-Seite ist die bewusste 
Reduzierung auf eine obere 
Navigation, was den Besucher 
animieren soll, die ganze Seite 
anzusehen. Selbstverständlich  
wurden auf responsive Design  
und Suchmaschinenoptimie­
rung nicht verzichtet.

Neben den Produktfotos  
entstanden auch noch  

ZUR WEBSITE
www.backkultur-loher.de

Mitarbeiterfotos und Image­
fotos, welche die angenehme 
Atmosphäre im Laden, die 
auch von art2media mitgestal­
tet wurde, aufzeigen sollen.

Durch zahlreiche Aufkleber, 
Poster und Flyer übersieht die 
Backkultur Loher keiner so 
schnell. Besonders nicht durch 
den „mobilen Verkaufswagen“, 
der in der Region auf Touren ist.

Wir freuen uns auf weitere tolle 
Ideen und die Zusammenarbeit 
mit Michael & Dominik Loher.
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OPTISCHE TÄUSCHUNGEN 
BOWA, LINSTER & RAISS

FOTOGRAFIE & 
RETUSCHE AUF 
HÖCHSTEM  
NIVEAU –  
UNSERE TRUCKS

Wir haben uns für Bowa, Linster 
und Raiss Baustoffe + Natursteine 
etwas ausgedacht, das auf­
merksam macht. 
Klappt doch, oder?!

Ganz nach dem Mantra „What 
you see is what you get“ haben 
wir alle Einzelteile und Produkte 
fotografiert und retuschiert, um 
sie dann aufwendig zu einer

Collage zusammenzustellen. 
Dadurch wurde ein 3D-Effekt 
erzielt, der auf den LKW-Planen 
den Inhalt der Trucks zeigt.
Der Bowa-LKW kam so gut an, 
dass ein passionierter Modell­
bauer eine Mini-Version des 
Trucks baute.

Das Ergebnis kann sich sehen 
lassen.
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OPTISCHE TÄUSCHUNGEN 
BOWA, LINSTER & RAISS
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TREUER KUNDE: 
  OPTIK MEISTER EDER

ZUR WEBSITE
www.meistereder.com

ZUM IMAGE-FILM
https://www.youtube.com/ 
watch?v=9ma3ftwTgx0

FOTO, FILM, 
WEB & PRINT. 
ALLES AUS  
EINER HAND
Optik Meister Eder ist für uns ein 
ganz besonderer Kunde. Seit 
Beginn der Firmengeschichte 
von art2media ist der Optiker 
treuer Kunde. 

Wir haben die umfangreiche 
Website erstellt und erweitern 
diese stetig. Suchmaschinenop­
timierung auf höchsten Niveau: 
Optik Meister Eder hat bei den 
wichtigsten Suchbegriffen meh­
rere Top-Platzierungen. Probieren 
Sie es selbst aus und googlen sie 
z. B. nach „Lindberg Brille“. 

Optik Meister Eder ist sowohl auf 
Facebook als auch auf YouTube 
mit aktuellen Videos vertreten.

Auch Kinowerbung konnten wir 
schon für den Kunden umsetzen. 
In unserem Fotostudio schießen 
wir für Herrn Eder laufend Pro­
dukt- und Portraitfotos. Zudem 
konzipieren und gestalten wir 
hochwertige Printprodukte, wie 
zum Beispiel einen LINDBERG 
Katalog oder extravagante 
Visitenkarten. 

Danke für das Vertrauen von 
Anfang an!

ZUR KINOWERBUNG
https://www.youtube.com/
watch?v=O08fdr4Od6s
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Remarketing-Anzeigen
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ZUR WEBSITE
www.schaeftlmaier-elektro.de

NEUES DESIGN 
FÜR  
ZEITGEMÄSSEN 
AUFTRITT

Schäftlmaier Elektro-Anlagen 
GmbH kann schon auf eine  
lange Geschichte zurückblicken.  
Deshalb wurde es Zeit, dass die 
Website der Firma dem heuti­
gen Zeitgeist angeglichen wird. 

Design-Elemente mit neuen 
Produktfotos und helle Farben 
zusammengefasst ergeben eine 
benutzerfreundliche, übersicht­
liche und neue Website. 
Besonders dabei ist, dass die 
Seite mehrsprachig angelegt 

ist, sodass das weltweit tätige 
Unternehmen auch mit einer 
englisch/russischen Version  
der Internetseite glänzen kann.

Weitere Projekte sind kreative  
Werbemittel: 
Eine eigene Weltkarte im neuen 
Design und viele weitere Schil­
der sowie Aufsteller. 

Wir freuen uns auf weitere tolle 
Projekte!

NEUER FRISCHER 

AUFTRITT
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MODERNISIERT: 
		  SCHÄFLTMAIER
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PERFEKTE FIRMENPRÄSENTATION: 
						      VISCOTEC &

WELTWEITES 
UNTERNEHMEN,  
BESTE  
DARSTELLUNG
ViscoTec und ihre Marke  
preeflow sind erfolgreich in  
Herstellung und Vertrieb von 
Pumpen- und Dosiertechnik.  
Wir durften ihren Internetauftritt 
gestalten und technisch umset­
zen. 

Die beiden responsive corpo­
rate Websites sind für bis zu 12 
Sprachen ausgelegt und ver­
fügen über zahlreiche weitere 
Features: 
Anhand von CAD-Zeichnungen  
wurden 3D-Animationen ge­
fertigt, die zum Verständnis der 
Montageanleitung beitragen. 
Des Weiteren beinhalten die 
Websites selbstentwickelte  
Viskositätsrechner, um vorab 
viele Fragen der Kunden klären 
zu können.

ZUR WEBSITE
www.viscotec.de

ZUR ANIMATION
https://www.youtube.com/ 
watch?v=wQZlxUG9Ey8
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ANIMATIONEN, 
ONLINE- 
MARKETING &
SCHULUNGEN
Neben den hochwertigen  
Websites kreierten wir zudem 
aufwendige Produktanima­
tionen, die die Arbeitsweise 
der Maschinen schemenhaft 
darstellen. Auf dem jeweiligen 
YouTube-Kanal kann jedermann 
die Videos betrachten. 

Auch Adwords und andere 
Online-Marketing-Maßnahmen 
wurden nicht vergessen und 
tragen zur Google-Platzierung 
der Firma bei. 

Nach erfolgreichem Absolvieren  
der WordPress-Schulung in 
unserer Agentur können die 
Mitarbeiter Inhalte ihrer Websites 
selbst ändern.

ZUR WEBSITE
www.preeflow.com

ZUR ANIMATION
https://www.youtube.com/ 
watch?v=7zzzwsNFqyM

PREEFLOW
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KUNDE WÜNSCHT 
	 „MACHT MAL WAS FÜR´S  
			   SCHAUFENSTER ZU WEIHNACHTEN“



VOLLER ENERGIE: 
		  SOLARHELDEN

ZUR WEBSITE
www.solarhelden.de

ERFOLGREICH 
UND MIT  
VOLLER KRAFT 
VORAUS

Das Unternehmen SolarHelden  
aus Aschau hat seit Jahren  
Erfolg und glänzt in der  
Branche. Grund hierfür sind 
unter anderem auch zahlreiche 
Marketing-Aktionen, die wir 
umsetzen durften. 

Eine der erfolgreichen Aktionen 
war ein Mailing aus mehrseiti­
gem Flyer und DVD Pressung mit 
eigenem Cover. 

Neben der neu gestalteten 
Website gibt es auch Remarke­
ting, Adwords, Newsletter und 
weitere Online-Marketing- 
Maßnahmen. 

Im Bereich Werbetechnik fertigten  
wir Schilder, Bauzaunbanner 
und Autobeklebungen.

Wir freuen uns auf weitere  
zahlreiche weiter Projekte!

KUNDE WÜNSCHT 
	 „MACHT MAL WAS FÜR´S  
			   SCHAUFENSTER ZU WEIHNACHTEN“
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REGIONALER KUNDE: 
	 METZGEREI ALBER

QUALITÄT 
NICHT NUR BEI 
PRODUKTEN

Damit die Qualität der Metzgerei  
Alber nach außen optimal proji­
ziert wird, haben wir die Website 
entwickelt und neu strukturiert. 
Eine Vielzahl von schmackhaf­
ten Produktbildern, die wir mit 
unserem mobilen Fotostudio  
vor Ort erstellt haben, findet 
man auch im brandneuen 

Online Shop, der es ermöglicht, 
im Internet seine Fleisch- oder 
Wurstprodukte zu bestellen! 

Des Weiteren erstellen wir unter 
anderem eine monatlich wech­
selnde Angebotsbroschüre mit 
neuesten Schmankerln.

ZUR WEBSITE
www.metzgerei-alber.de

ZUM SHOP
www.metzgerei-alber.de/shop
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DIE GANZE  
PALETTE AN 
WERBUNG

Vom Logo bis zur Autobekle­
bung. Wir betreuen den Kunden 
„der Garten und mehr“ schon 
eine ganze Weile und können 
schon eine Vielzahl an Projekten  
aufweisen. 

Der Startschuss war das Redesign  
des Logos. Es folgten eine neue  

Website, Online-Marketing- 
Maßnahmen wie zum Beispiel 
Facebook-Kampagnen und  
diverse Drucksachen wie  
Riesen-Banner. 

Für den Wiedererkennungswert 
sorgen die einheitlich beklebten 
LKWs, Transporter und Autos.

AUGE FÜR´S SCHÖNE: 
DER GARTEN UND MEHR

ZUR WEBSITE
www.dergartenundmehr.de

ZUM VIDEO
https://www.youtube.com/ 
watch?v=-sMUFQ4SbEs
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Bauzaun-Banner
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ZUR WEBSITE
www.erasmus-sun.eu

Gesponsort 
von der EU

COOLES  
SCHUL-
PROJEKT 
FÜR WALD­
KRAIBURG 

Das Gymnasium Waldkraiburg 
macht beim Projekt Erasmus Sun 
der Europäischen Union mit und 
brauchte unsere Unterstützung. 

Wir gestalteten eine benutzer­
freundliche Website als Grund­
lage zur Kommunikation zwi­
schen Schülern in ganz Europa.
Die dreisprachige Seite beinhal­

tet ein Videowörterbuch, das 
von Schhülern befüllt wird.  

Damit das klappt und sie ihre 
Seite nach eigenen Inhalten 
ändern können, absolvierten  
sie eine WordPress-Schulung  
bei uns in der Agentur.

So macht Schule Spaß!

art2media SOCIAL: 
	 ERASMUS SUN

FÜR
SOZIALE PROJEKTE

art2media
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ZUR ONLINE-VERSION
http://goo.gl/TjlCnC

FRISCH, NEU  
& OPTIMIERT

Wir haben seit Anfang 2015 die 
komplette Gestaltung des vhs 
Programmhefts übernommen. 
Es erscheint zweimal jährlich 
und präsentiert alle Kursange­
bote der vhs des Landkreises 
Mühldorf. Zu dem umfangrei­
chen Projekt gehört auch die 
Anzeigenaquise und das Setzen 

des Heftes in einem straffen  
Zeitplan. Revolutionär war 
schon die 4-Farbigkeit, ab der 
nächsten Version im Januar 
2016 erscheint das Heft in  
noch besserer Papierqualität. 

Die Vorbereitungen laufen  
bereits!

art2media SOCIAL: 
  VHS LKR. MÜHLDORF
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ENTWICKLUNG

LOGO & CI

DIE BESTEN KÖCHE LIEBEN KOCHEN,
WIR LIEBEN WERBUNG.



KULINARIK PUR: 
		  KERNHAUS

KERNHAUS 
Hannes-Miet-Koch-Service
Johannes Lehrer
Lärchenstraße 1
83349 Freutsmoos

Telefon: 08629 626
Mobil: 0179 101 352 3
E-Mail: hannes-mietkochservice@t-online.de 
www.hannes-mietkochservice.de

ENTWICKLUNG

LOGO & CI

STILVOLLES  
AMBIENTE MIT 
PASSENDEM 
LAYOUT

Das Kernhaus ist eine kulinari­
sche Wohlfühl-Oase und genau  
das sollen die Werbemittel  
widerspiegeln. 
Angefangen beim Logo bis zum 
fertigen CI, also die gesamte 
Gestaltung, ist einheitlich und 
zeigt großen Wiedererkennungs­
wert. 

Wir fertigten die Grundausstat­
tung wie Briefpapier, Visiten­
karten, mehrseitige Flyer und 
Werbetechnik, wie zum Beispiel 
die Autobeklebung.

Das Kernhaus ist auf jeden Fall 
einen Besuch wert!
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IM WANDEL 
DER ZEIT:
MODERN  
& NEU

Nachdem wir bereits im Jahr 
2013 den Shop für Laminierfolien  
und -rollen aller Art gestaltet  
haben, wurde es Zeit für ein 
neues, frisches Design. 
Hierbei wurden Ende dieses 
Jahres rund 600 Artikel neu 
integriert und vom Gambio 
Shopsystem auf Prestashop 
umgestellt.

In kurzer Zeit konnte der Umsatz 
im Online Shop gesteigert wer­
den. Diesen Positivtrend bauen 
wir durch stetige Kontrolle und 
Optimierung weiter aus.

Um eine bestmögliche Vorstel­
lung der Produktpalette sicher­
zustellen, wurden hochwertige 
Produktbilder fotografiert.

ERNEUERT: 
	 S2-LAMINIERTECHNIK

VORHER

NACHHER
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GUTSCHEIN

Bücher Herzog GmbH
Salzsenderzeile 10
83512 Wasserburg a. Inn
Telefon: (08071) 4714
buch-herzog@t-online.de

Bücher Herzog GmbH
Berliner Str. 24
84478 Waldkraiburg
Telefon: (08638) 881900
service@buecherherzog.de

Bücher Herzog GmbH
Stadtplatz 29-31
84453 Mühldorf a. Inn
Telefon: (08631) 5001
buecherherzog@t-online.de

falzen + falten

Außenseite

stanzen

stanzen

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

REGIONALE 
IKONE KARL 
LEHMANN  
ALS AUTOR

Nicht nur Karl Lehmann, der  
regional bekannte Starkbier- 
Redner und Conférencier 
schlägt einen neuen Weg als 
Autor ein. 
Auch wir schlugen in unserer 
Agenturgeschichte ein neues 
Kapitel auf: art2media als  
Verlag für ein Buch. Wir über­
nahmen sowohl das Setzen und 
die Gestaltung des Innenteils als 

auch die Titelgestaltung. Zudem 
kümmerten wir uns um den 
Druck. 
Neben dem Buch haben wir 
für Bücher Herzog auch noch 
diverse Werbemittel wie Flyer, 
Gutscheinkarte, Anzeigen uvm. 
kreiert.

Die Ergebnisse können sich 
sehen lassen!

ERNEUERT: 
	 S2-LAMINIERTECHNIK

Lesen, stöbern und shoppen 
			   BÜCHER HERZOG
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LANGJÄHRIGER KUNDE 
	 MAT GMBH

ZUR WEBSITE
www.matgmbh.com

ZUR WEBSITE
www.carraro-traktoren.de

IMMER  
AUF DEM  
AKTUELLSTEN 
STAND

MAT Automobile und MAT  
Motorland sind langjährige  
Kunden von art2media. Die 
von uns aufgebaute Motorland 
Website weist als Besonderheit 
eine Filterfunktion für Traktoren 
auf und wird, genau wie die 

Automobile Website und der 
Facebook-Account, stets auf 
dem Laufenden gehalten und 
gepflegt. Des Weiteren haben 
wir Mitarbeiterfotos gemacht, 
gestalten Printsachen und  
diverse Anzeigen.
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ONLINE BÜCHER-SHOP: 
		  KOLIRO

KOLIRO LIEBT 
KOALAS,  
WIR LIEBEN 
ONLINE SHOPS
Koliro geht mit einer neuartigen 
Idee auf den Büchermarkt. Ziel 

ist es, über Bücher shoppen auf 
der Büchercommunity die loka­
len Buchläden zu fördern. 

Wir durften die umfangreiche  
Produktpalette in einem von  
art2media umgestalteten KNV- 
Shopsystem zur Schau stellen.  
Natürlich haben wir auch  
Online-Marketing betrieben 

und richteten Accounts in social 
Networks ein.
Bereits kurze Zeit nach Marktein­
tritt wurden die großen Formate 
auf Koliro aufmerksam. Es folgte 
ein Bericht der Süddeutschen 
Zeitung und ein Fernsehbericht 
im Bayerischen Rundfunk.

Weiter so!

ZUM SHOP
www.koliro.de

ZUR WEBSITE
www.der-kleine-koala.de

der-kleine-koala.de

WEBSITE GIBT´S AUCH!
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ZUR ONLINE-VERSION
http://goo.gl/dlqSEg

WALDKRAIBURG 
VON SEINER 
SCHÖNSTEN 
SEITE ZEIGEN…

… das war das Motto zur  
Erstellung der Freizeit- & Touris­
musbroschüre – und es ist uns 
gelungen. 
Durch viele Bilder, einer über­
sichtlichen und ausklappbaren 
Stadtkarte im Innenteil und 

einheitlichem Aufbau bekommt 
man Lust auf unsere schöne 
Stadt. 
In enger Zusammenarbeit  
mit der Stadtmarketing  
Waldkraiburg GmbH entstand 
eine wundervolle Broschüre.

STANDORTMARKETING 
STADT WALDKRAIBURG
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WERBETECHNIK: 
IMMOBILIEN SPIELMANN

VON GANZ 
KLEIN ZU  
ÜBER­
DIMENSIONAL

Unsere Kunden Maria & Walter 
Spielmann Immobilien benöti­
gen regelmäßig Werbetechnik 
für alle Bereiche. 
Ob es nun meterlange Schau­
fensterwerbung, wie die über 
20 Meter langen PVC-Banner 
mit passendem Gerüst, Riesen­
banner, Plakate oder Aufsteller 

sind… Maria & Walter Spielmann 
Immobilien haben alles im Sor­
timent. 

Doch auch kleine Printsachen 
wie Visitenkarten, Mappen oder  
Flyer stehen auf dem Programm.

Fullservice eben!

Schaufensterwerbung

Werbebanner

STANDORTMARKETING 
STADT WALDKRAIBURG
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Dieses Phänomen nennt sich 
„Störender Punkt“ und führt 
dazu, dass ein harmonischer 
Gesamteindruck unmöglich 
wird. 

Aber keine Sorge, wir sorgen  
dafür, dass Ihr Außenauftritt 
nicht als störend wahr­
genommen wird.

Blättern Sie nochmal zu Seite 37.



ZUR WEBSITE
www.woerle.de

ZUM IMAGE-VIDEO
https://www.youtube.com/
watch?v=rgShxVx6N9U

MIT WITZ!
IMAGE-VIDEO

WEBSITE,  
VIDEOS &  
RAUMAUS­
STATTUNG

Für WÖRLE.OPTIK haben wir uns 
etwas besonderes einfallen 
lassen: Ein Image-Video aus Ani­
mation und Video. Der animier­
te Kunde Peter braucht eine 
Brille und zeigt dem Betrachter 
auf spielerische Weise die  

Kernkompetezen des Sehkraft­
Centrums. Neben LED-Leucht­
rahmen mit Wechselmotiven 
für die Innenausstattung und 
Website mit Top-Platzierung ent­
standen auch Mitarbeiterfotos 
und diverse Werbemittel.

Remarketing-Anzeigen

GUT (AUS)SEHEN: 
				    WÖRLE.OPTIK
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Projekte: 	 Website + Instandhaltung
Kunde seit: 	 2014
Besonderheit: 	Member-Area auf Website

Projekte: 	 Website Redesign
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Umfangreiche Produktpalette

Projekte: 	 Online Shop
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	großer Holzlieferant

Projekte: 	 Website, Drucksachen, Marketing
Kunde seit: 	 2014
Besonderheit: 	Online-Speisekarte

Zur Website Zur Website

ELEKTROGROSSHANDEL 
ANWANDER

MESSGERÄTE 
HANS SCHMIDT

HOLZLIEFERANT FÜR MODELLBAU 
BALSABAR

RISTORANTE 
DON CAMILLO E PEPPONE
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Projekte: 	 LKW + Autobeklebung
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Pitch gewonnen!

Projekte: 	 Website, Online Shop …
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Start-up Unternehmen

Projekte: 	 Drucksachen, Marketing …
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Card-Boards, Werbekonzepte …

CW-Phone GmbH • An der Münchener Straße 4 • 84562 Mettenheim CW-Phone GmbH
An der Münchener Straße 4
84562 Mettenheim

Telefon: 08631 98 60 30-2 
Email: info@cw-phone.de
www.cw-phone.de

Sehr geehrte Damen und Herren,

der deutsche Mobilfunkmarkt ist in ständiger Bewegung. Um diesem steten Wandel zu begegnen haben wir uns als Komplettdienstleister 
darauf spezialisiert, Firmenkunden in allen Fragen zur Seite zu stehen.

Unser Service erstreckt sich über folgende Bereiche:

• Tarifoptimierung
• Betreuung durch Außendienst
• Reparatur defekter Smartphones und Tablets
• Telefonischer Service mit Sofort-Hilfe-Garantie
• Vor-Ort-Verfügbarkeit aller gängigen Handymodelle und Zubehör

Wir sehen es als unsere Aufgabe an, Ihnen alle Herausforderungen rund um den Bereich Mobilfunk, DSL, Reparaturen, etc. abzunehmen, 
damit Sie sich zu 100% auf Ihr Kerngeschäft konzentrieren können.

Wir würden uns sehr freuen, wenn wir Ihnen bei einem persönlichen Termin alle Vorteile und Sparpotentiale aufzeigen dürfen.
Wenn wir Ihr Interesse geweckt haben, können Sie uns gerne unter der Rufnummer 08631 98 60 30-3 kontaktieren.

Ihr Team der CW-Phone GmbH

CW-Phone GmbH  •  An der Münchener Straße 4  •  84562 Mettenheim
VR meine Raiffeisenbank eG Altötting-Mühldorf  •  IBAN: DE817106 1009 0001 892401  •  Swift-BIC: GENODEF1AOE

HRB 23141, Registergericht: Amtsgericht Traunstein  •  Umsatzsteuer-Identifi kationsnummer: DE 815 477 635

Ihr kompetenter Partner für Telefon + Mobilfunk + Internet

Der perfekte Handytarif

Zur Website

Projekte: 	 Werbemittel, Buch-Cover
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	art2media als Verlag

KIESWERK 
OBERMAYR

AUTORIN 
SABRINA FACKLER

BÜCHER COMMUNITY
DER KLEINE KOALA

INTERNET & MOBILFUNK 
CW-PHONE
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Projekte: 	 Logo Redesign
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Renomierte Firma

Projekte: 	 Werbetechnik, Riesen-Banner…
Kunde seit: 	 2014
Besonderheit: 	Gemeinnützige Projekte

Projekte: 	 Konzeption Broschüren
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	Techn. Montageanleitungen mit Fotos

Projekte: 	 Website und Remarketing
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	7 Tage bis zur Fertigstellung

Zur Website

In Arbeit

SONDERMASCHINENBAU 
ATOMA-MULTIPOND

HAAG I.OB. 
ROTES KREUZ

SCHIEBETÜRSYSTEME 
SEISENBERGER

AUTOCENTER 
GLAS & GLANZ
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Projekte: 	 Werbetechnik, Marketing…
Kunde seit: 	 2014
Besonderheit: 	langjähriger Kunde

Projekte: 	 Werbetechnik, Website…
Kunde seit: 	 2014
Besonderheit: 	langjähriger Kunde

Projekte: 	 Website, Logo, Imagefotos
Kunde seit: 	 2015
Besonderheit: 	neuer Kunde

Zur Website

Projekte: 	 Foto, Beschilderung, Webseite...
Kunde seit: 	 2013
Besonderheit: 	Social
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Zur Website

WERTE-WACHSTUM- 
IMMOBILIEN

HAUSTECHNIK 
REBER

ORTHO-DURCHGANGSARZT  
DR. MED. STELIAN STEFAN

MEHRGENERATIONEN ANLAGE 
ME.G.A.KI.S.S.
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Motorradtechnik Bäuml Visitenkarten, Stempel  

Baumschule Laske Fotoretusche, Banner   

Belcastro Online Shop, Online-Marketing (Such­
maschinenoptimierung), Visitenkarten     

Benc Lichttechnik Website Redesign

Muskelwerk Logo-Entwicklung

DA WAST
K Ü N S T L E R DaWast Website, Visitenkarten     

Denk Immobilien Visitenkarten

Econsum Website (mit Preisrechner),  
Online-Marketing     

Edelräucherei  
Pichlmair Plakat, Flyer

Eder KW 2  
Hofkulinarium CI, Logoentwicklung, Website   

Elektro Klingl CI, Logo, Werbetechnik   

Emporium Website, Online-Marketing, Bildretusche, 
Beschilderungen, Drucksachen

    

  

Naturheilpraxis 
Ewa Jaszik Logo-Modifikation, Visitenkarten

AUF EINEN BLICK: 
	 WEITERE PROJEKTE
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FRANK
JOHANN

SANITÄR • METALLBAU • SPENGLEREI

Metallbau  
Johann Frank Image-Broschüre, Flyer

Franziskus Haus  
Au am Inn Kalender, Anzeigenaquise   

LOIBAS GbR
Anzeigen, Plakate, Broschüre,  
Messetafel, Beklebung   

Malerbetrieb Kaiser Beschilderung

Mühldorfer Anwälte Logo-Entwicklung, Website     

Otfried  & Paulus Otfried Mandel &  
Partner – Bestattungen Logo-Modifikation, Visitenkarten

Pizza Centrale Banner, Anzeige   

Reifen & Felgen  
Concept

Logo-Entwicklung, Website, Visitenkarten, 
Briefpapier, Stempel     

Saatgold Online Shop, Online-Marketing,  
Produkt-Fotografie

    

  

Schadensmanage-
ment Otfried Mandel Website, Präsentation   

Schulschwimmbad 
Waldkraiburg Icons für Beschilderung   

Stadtbau Waldkraiburg Zeitraffer-Filme   

Wir lieben Luftbilder Logo, Anzeigen   
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KUNDE BRAUCHT…
… KUNDEN
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Nachhilfe
Uta Evers Uta Evers Nachhilfe Website, Briefpapier, Flyer, Visitenkarten   

Heizung, Lüftung,  
Sanitär Vater Website, Online-Marketing, Anzeigen     

VfL Waldkraiburg Corporate Design, Sticker, Banner   

VHS Beschilderungen, Haftstoffplakate,  
Visitenkarten, Banner   

Wishuber Banner

Woodsmash Banner, Online-Marketing     

BoTroBau Limited Briefpapier, Broschüre

Zahnarztpraxis  
Dr. Galgoczy

Logo-Entwicklung, Website, Visitenkarten, 
Image-Video

    

  

Zimmerei Bachmaier Visitenkarten

Rite Hirte Werbetechnik

Schreinerei Wimmer Website, Visitenkarten     

? ? Wir haben noch Platz für Ihr Projekt!     

  

AUF EINEN BLICK: 
	 WEITERE PROJEKTE

KUNDE BRAUCHT…
… KUNDEN

53



Ob ein Layout schön ist oder nicht, ist zuweilen Geschmackssache. Ob ein Layout webtauglich ist,  
lässt sich aber eindeutig feststellen. Oft genügen dafür schon wenige Blicke, manchmal merken es  
die Web-Entwickler aber auch erst bei der Umsetzung. Denn ein Layout, das für eine Broschüre gut  
geeignet ist und sich im Grafikprogramm in ein Web-Layout überführen lässt, ist noch lange nicht für 
die echte Webseite geeignet. Dieser Beitrag zeigt Ihnen, worin sich Web- und Print-Layouts unterschei-
den und was sie tun können, um Konflikte zu vermeiden.

Zum Einstieg zunächst eine Übersicht über verschiedene Kriterien, bei denen sich Print- und Screen­
design unterscheiden. 

Darüber hinaus bieten Printerzeugnisse und Webseiten unterschiedliche Möglichkeiten, die auch einen 
Einfluss auf die Gestaltung haben können:

Ein Print-Layout bzw. die in einem Corporate Style­
guide festgelegten Regeln müssen also behutsam 
in ein Web-Layout überführt werden. Entschei­
dend ist erstens, ob sich das Screendesign aus 
der Bilddatei mit realistischem Aufwand in ein 
Web-Layout übertragen lässt. Und zweitens muss 
das Web-Layout natürlich auch den Standards 

und Erwartungen des Webs entsprechen. Betrach­
ten wir nun die einzelnen Aspekte etwas näher.

Farbe

Farbe ist eines der wichtigsten Gestaltungsmittel. 
Leider ist die Farbwahrnehmung - wie übrigens 

Kriterium Printdesign Screendesign

Format meistens Hochformat, oft DIN-AReihe (1:1,41) Querformat, oft 16:9 oder 16:10 (entspricht 1,6:1),  
Höhe des Viewports zu berücksichtigen

Typografie Schriftwahl beliebig bei Standard-Webseiten im Fließtext nur Systemschriften  
möglich (mittlerweile gibt es aber Schriftersetzungs­
methoden wie z.B. Cufón, die beliebige Schriften in  
ein proprietäres Format konvertieren können)

Farbgestaltung subtraktive Farbmischung, CMYK-Farbraum,  
dadurch Farbverbindlichkeit

additive Farbmischung, RGB-Farbraum,  
keine Farbverbindlichkeit

Dateigröße von Bildern spielt keine Rolle sollte möglichst klein sein, damit die Ladezeit gering ist 
(Ladezeit ist z.B. bei Google ein Rankingkriterium)

Auflösung hoch: z.B. 2400 dpi (von Belichter abhängig);  
Details sind darstellbar

niedrig: 72 bis 96 ppi (fester Wert, vom Monitor  
abhängig); Details sind nicht darstellbar

Positionierung von Elementen beliebig möglich nicht ganz beliebig möglich, zumindest oft nicht mit 
vertretbarem Aufwand

Kriterium Printdesign Screendesign

Interaktion nicht möglich zahlreiche Möglichkeiten, z.B. über Formulare,  
Anwendungen, Foren usw.

Navigation nur durch Blättern  
(Seitenzahlen, Inhalts-, Stichwortverzeichnis als Hilfe)

über Hyperlinks beliebige (nichtlineare) Verknüpfungen 
der Inhalte

Multimedialität nicht möglich Sound, Video, Animation möglich

Aktualisierung und  
Erweiterung

aufwändig und teuer, da Nachdruck erforderlich Inhalte meist einfach und kostengünstig zu aktualisieren, 
z.B. bei Content Management Systemen

2 WELTEN MIT EIGENEN GESETZEN 
	 WEB- & PRINT-LAYOUT
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alle Sinneswahrnehmungen - nicht eindeutig,  
d.h. Farben wirken in verschiedenen Umgebun­
gen unterschiedlich. Natürlich stehen für jedes 
Medium grundsätzlich alle Farben zur Verfügung. 
Die Wirkung kann sich aber je nach Ausgabeme­
dium deutlich unterscheiden. Bei den verschie­
denen Druckverfahren und Technologien der 
Digitalmedien gibt es also fast keine technischen, 
wohl aber gestalterische Grenzen. 

Die Farbwirkung im Druck

Beim Druck wird die Farbwirkung durch den  
Zusammendruck verschiedenfarbiger Druckfar­
ben erzielt. Prozessgrundfarben sind die subtrak­
tiven Primärfarben Cyan, Magenta und Gelb, 
die zusammen mit Schwarz zu CMYK führen. Für 
spezielle Anwendungen wie z.B. die Hausfarbe  
eines Unternehmens lassen sich mit Hilfe von 
Pantone- oder HKS-Farben individuelle Farbwerte 
erzeugen. Beim Druck wird für jede Farbe eine 
eigene Druck-form benötigt. Der Begriff „4C“,  
also 4 Farben, bedeutet, dass jede der vier Farben  
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz nacheinander  
auf das Medium gedruckt wird. Mit diesem Wissen  
können Sie schon bei der Gestaltung den Auf­
wand im Druck berücksichtigen.

Die Farbwirkung im Web

In den Digitalmedien, d.h. auf dem Monitor, in 
der Projektion durch einen Beamer oder beim 
Scannen, werden alle Farben durch die additive 
Mischung der drei Grundfarben Rot, Grün und 
Blau (RGB) erzeugt. Daraus ergeben sich die  
16,7 Mio Farben des RGB-Farbraums.

Farbmodus und Arbeitsfarbraum

Der Farbmodus eines Bildes gibt an, durch welche  
Parameter eine Farbe beschrieben wird. Im RGB-
Modus sind es die Rot-, Grün- und Blauanteile,  
im CMYK-Modus die Cyan-, Grün-, Magenta- und 
Schwarzanteile.
Wenn Sie dieselbe Bilddatei auf zwei verschiede­
nen Monitoren betrachten oder sich Ihren Druck 
auf verschiedenen Bedruckstoffen vorstellen, 
dann ist klar, dass es für jeden Farbmodus ver­
schiedene Farbräume gibt. Die jeweiligen RGB- 
oder CMYK-Werte erzeugen also einen eigenen 
Farbeindruck.
Der Arbeitsfarbraum ist der Farbraum, in dem 
Sie die Bearbeitung von Bildern wie z.B. Ton- und 
Farbwertretuschen vornehmen. CMYK-Farbräume 
sind immer geräte- bzw. prozessbezogen. Abb.: Subtraktive Farbmischung

Abb.: Additive Farbmischung

2 WELTEN MIT EIGENEN GESETZEN 
	 WEB- & PRINT-LAYOUT
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Lab-Farbräume sind zu groß, so dass nur der 
RGB-Farbraum bleibt, um einen brauchbaren 
Arbeitsfarbraum zu de� nieren. 

Hier besteht die Auswahl zwischen:
  sRGB-Farbraum

Kleiner als der Farbraum moderner 
Druckmaschinen, Farbdrucker oder Monitore 
und deshalb nur bedingt für den Print-Work-
� ow geeignet.

  Adobe RGB
Guter großer Farbraum

  eciRGB v2
Von der ECI empfohlener RGB-Arbeitsfarbraum.
Sie erhalten ihn kostenlos unter www.eci.org.

Farbseparation

Darunter versteht man die Umrechnung der digi-
talen Bilddaten aus einem gegebenen Farbraum, 
also z.B. von RGB in den CMYK-Farbraum des 
Mehrfarbendrucks. Der farbige Druck basiert 
auf den subtraktiven Grundfarben CMY. Da 
diese drei Farben aufgrund spektraler Mängel 
im Zusammendruck kein Schwarz ergeben, muss 
Schwarz (K) als vierte Prozessfarbe eingesetzt 
werden. Wenn Sie ein Layout erstellen, müssen 
Sie darauf achten, dass von Anfang an der rich-
tige Farbraum für das jeweilige Ausgabemedium 
gewählt ist, um eine Verschiebung des Farbraumes 
zu verhindern.

Format und Au� ösung

Satzspiegelentwurf
Jedes Print-Layout soll einen Rahmen scha� en, 
in dem der Inhalt angeordnet werden kann. Der 
Inhalt eines Werks soll harmonisch sein und einen 
ganzheitlichen Eindruck scha� en. Um Texte und 
Bilder zu ordnen, legt der Designer ein Gestal-
tungsraster als Ordnungssystem an. Dieses Raster 
ist bei Printmedien als Satzspiegel bekannt. 

Ein vergleichbarer Rahmen ist auch für Web-
Layouts erforderlich.

Bevor man mit dem Layouten einer Website 
beginnen kann, muss man sich für ein bestimmtes 
Format entscheiden. Die gesamte Breite ist 
ebenso wie die Breite und Höhe der einzelnen 
Bereiche in Pixel zu de� nieren. Was einfach klingt, 
erweist sich in der Praxis allerdings oft als kni�  ige 
Aufgabe, bei der folgende Faktoren berücksich-
tigt werden müssen:

  Monitorgröße, d.h. der Durchmesser eines 
Monitors in Zoll (z.B. Laptop mit 17-Zoll), wobei 
verschiedene Benutzer meist unterschiedlich 
große Monitore haben.

  Bildformat, das über das Verhältnis von 
Bildhöhe und Bildbreite (z.B. 16:10 Breitbild) 
de� niert wird.

  Monitorau� ösung: Sie gibt die Breite und Höhe 
in Pixel an: Bei einem Laptop mit 17-Zoll sind 
es 1280 x 800 Pixel, bei einem Cinema Display 
2560 x 1600 Pixel.
Falls die Website auf einem Handy dargestellt
werden soll, stehen magere 320 x 240 Pixel zur 
Verfügung.

  Webbrowser: Hier ist zu beachten, dass Web-
seiten in jedem Browser, in der Vollbilddarstel-
lung und als Browserfenster korrekt dargestellt 
werden müssen und die Anforderungen der 
Barrierefreiheit erfüllen sollten.

Die wichtigsten Elemente einer Seite sollten immer 
im sichtbaren Bereich und ohne Scrollen zu � nden 
sein. Denn oft entscheiden Besucher bereits nach 
einem ersten kurzen Blick, ob die Seite interessant 
erscheint oder nicht. Gerade auf der Startseite 
sind mehrere Teaserboxen empfehlenswert, die 
verschiedene Themen auf einen Blick zeigen und 
den Besucher dazu animieren, länger auf der 
Seite zu bleiben. In diesem Zusammenhang sollte 

man auch die Höhe der Headergra� k begrenzen, 
um damit – so schön die Bilder auch sein mögen 
– nicht den Großteil des Viewports schon zu 
belegen.

Typogra� e

Es ist etwas anderes, ob man einen Text am 
Bildschirm oder in gedruckter Form liest. 
Die Au� ösung eines Monitors ist im Vergleich zur 
Au� ösung einer Druckmaschine deutlich geringer. 
Deshalb erscheinen Schriften am Monitor mitunter 
„unruhig“ und pixelig.
Ein weiterer Grund für die verminderte Lesbarkeit 
am Monitor im Vergleich zu gedruckten Texten 
liegt in der Kontrast- und Farbwiedergabe von 
Bildschirmen: Monitore sind „Selbststrahler“, d.h. 
die Farben werden durch den Monitor selbst er-
zeugt. Auf bedrucktem Papier hingegen entsteht 
die Farbwirkung durch Re� exion der Strahlen einer 
externen Lichtquelle.
Aus diesem Grund ist die auf das Auge tre£ ende 
Lichtmenge beim Monitor deutlich höher als beim 
Papier. Stark gesättigte Farben sowie (zu) hohe 
Kontraste sind deshalb am Monitor möglich.
Beide Aspekte – Au� ösung und Farb- bzw. Kont-
rastwiedergabe – erklären, warum Lesen am Bild-
schirm anstrengend und ermüdend ist. Deshalb 
sollten längere Texte, die am Bildschirm gelesen 
werden sollen, über eine größere Schriftlaufweite 
und einen größeren Zeilenabstand verfügen.

Abb.: LAB-, RGB-, CMYK-Farbraum

Abb: Foto im RGB-Modus Abb: Foto im CMYK-Modus

Abb: 2-spaltiges Print-Layout

Abb.: 3-spaltiges Website-Layout

Abb: Links - Druckausgabe mit 72 ppi. 
Rechts- 300 ppi (Detailvergrößerung 200 %)

Abb: Schriftvergleich: oben Druck, darunter auf dem Monitor
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Lab-Farbräume sind zu groß, so dass nur der 
RGB-Farbraum bleibt, um einen brauchbaren 
Arbeitsfarbraum zu de� nieren. 

Hier besteht die Auswahl zwischen:
  sRGB-Farbraum

Kleiner als der Farbraum moderner 
Druckmaschinen, Farbdrucker oder Monitore 
und deshalb nur bedingt für den Print-Work-
� ow geeignet.

  Adobe RGB
Guter großer Farbraum

  eciRGB v2
Von der ECI empfohlener RGB-Arbeitsfarbraum.
Sie erhalten ihn kostenlos unter www.eci.org.

Farbseparation

Darunter versteht man die Umrechnung der digi-
talen Bilddaten aus einem gegebenen Farbraum, 
also z.B. von RGB in den CMYK-Farbraum des 
Mehrfarbendrucks. Der farbige Druck basiert 
auf den subtraktiven Grundfarben CMY. Da 
diese drei Farben aufgrund spektraler Mängel 
im Zusammendruck kein Schwarz ergeben, muss 
Schwarz (K) als vierte Prozessfarbe eingesetzt 
werden. Wenn Sie ein Layout erstellen, müssen 
Sie darauf achten, dass von Anfang an der rich-
tige Farbraum für das jeweilige Ausgabemedium 
gewählt ist, um eine Verschiebung des Farbraumes 
zu verhindern.

Format und Au� ösung

Satzspiegelentwurf
Jedes Print-Layout soll einen Rahmen scha� en, 
in dem der Inhalt angeordnet werden kann. Der 
Inhalt eines Werks soll harmonisch sein und einen 
ganzheitlichen Eindruck scha� en. Um Texte und 
Bilder zu ordnen, legt der Designer ein Gestal-
tungsraster als Ordnungssystem an. Dieses Raster 
ist bei Printmedien als Satzspiegel bekannt. 

Ein vergleichbarer Rahmen ist auch für Web-
Layouts erforderlich.

Bevor man mit dem Layouten einer Website 
beginnen kann, muss man sich für ein bestimmtes 
Format entscheiden. Die gesamte Breite ist 
ebenso wie die Breite und Höhe der einzelnen 
Bereiche in Pixel zu de� nieren. Was einfach klingt, 
erweist sich in der Praxis allerdings oft als kni�  ige 
Aufgabe, bei der folgende Faktoren berücksich-
tigt werden müssen:

  Monitorgröße, d.h. der Durchmesser eines 
Monitors in Zoll (z.B. Laptop mit 17-Zoll), wobei 
verschiedene Benutzer meist unterschiedlich 
große Monitore haben.

  Bildformat, das über das Verhältnis von 
Bildhöhe und Bildbreite (z.B. 16:10 Breitbild) 
de� niert wird.

  Monitorau� ösung: Sie gibt die Breite und Höhe 
in Pixel an: Bei einem Laptop mit 17-Zoll sind 
es 1280 x 800 Pixel, bei einem Cinema Display 
2560 x 1600 Pixel.
Falls die Website auf einem Handy dargestellt
werden soll, stehen magere 320 x 240 Pixel zur 
Verfügung.

  Webbrowser: Hier ist zu beachten, dass Web-
seiten in jedem Browser, in der Vollbilddarstel-
lung und als Browserfenster korrekt dargestellt 
werden müssen und die Anforderungen der 
Barrierefreiheit erfüllen sollten.

Die wichtigsten Elemente einer Seite sollten immer 
im sichtbaren Bereich und ohne Scrollen zu � nden 
sein. Denn oft entscheiden Besucher bereits nach 
einem ersten kurzen Blick, ob die Seite interessant 
erscheint oder nicht. Gerade auf der Startseite 
sind mehrere Teaserboxen empfehlenswert, die 
verschiedene Themen auf einen Blick zeigen und 
den Besucher dazu animieren, länger auf der 
Seite zu bleiben. In diesem Zusammenhang sollte 

man auch die Höhe der Headergra� k begrenzen, 
um damit – so schön die Bilder auch sein mögen 
– nicht den Großteil des Viewports schon zu 
belegen.

Typogra� e

Es ist etwas anderes, ob man einen Text am 
Bildschirm oder in gedruckter Form liest. 
Die Au� ösung eines Monitors ist im Vergleich zur 
Au� ösung einer Druckmaschine deutlich geringer. 
Deshalb erscheinen Schriften am Monitor mitunter 
„unruhig“ und pixelig.
Ein weiterer Grund für die verminderte Lesbarkeit 
am Monitor im Vergleich zu gedruckten Texten 
liegt in der Kontrast- und Farbwiedergabe von 
Bildschirmen: Monitore sind „Selbststrahler“, d.h. 
die Farben werden durch den Monitor selbst er-
zeugt. Auf bedrucktem Papier hingegen entsteht 
die Farbwirkung durch Re� exion der Strahlen einer 
externen Lichtquelle.
Aus diesem Grund ist die auf das Auge tre£ ende 
Lichtmenge beim Monitor deutlich höher als beim 
Papier. Stark gesättigte Farben sowie (zu) hohe 
Kontraste sind deshalb am Monitor möglich.
Beide Aspekte – Au� ösung und Farb- bzw. Kont-
rastwiedergabe – erklären, warum Lesen am Bild-
schirm anstrengend und ermüdend ist. Deshalb 
sollten längere Texte, die am Bildschirm gelesen 
werden sollen, über eine größere Schriftlaufweite 
und einen größeren Zeilenabstand verfügen.

Abb.: LAB-, RGB-, CMYK-Farbraum

Abb: Foto im RGB-Modus Abb: Foto im CMYK-Modus

Abb: 2-spaltiges Print-Layout

Abb.: 3-spaltiges Website-Layout

Abb: Links - Druckausgabe mit 72 ppi. 
Rechts- 300 ppi (Detailvergrößerung 200 %)

Abb: Schriftvergleich: oben Druck, darunter auf dem Monitor
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Schriftdarstellung

Während die Wahl der Schrift für Printmedien 
ausschließlich gestalterischen Kriterien unterliegt, 
erweist sich die Verwendung von Schriften in 
digitalen Produkten als problematisch. Der we­
sentliche Grund liegt in der geringen Auflösung 
des Monitors:
Die Auflösung gibt die Anzahl an Punkten an, die 
pro Längeneinheit (Zentimeter oder Inch) darge­
stellt werden. Je höher die Auflösung, desto feiner 
die Details, die wiedergegeben werden können. 
	 Die Auflösung eines Monitors liegt bei 72 
und 96 ppi (Pixel pro Inch). Zum Vergleich: Um 
eine Schrift drucken zu können, muss zunächst 
eine Druckplatte hergestellt werden. Zur Übertra­
gung des Druckbildes auf die Platte wird diese 
belichtet. Eine hierfür typische Belichtungsauflö­
sung beträgt 2540 dpi (Dots per Inch). Da unser 
Auge „nur“ etwa 800 dpi auflösen kann, wirken 
gedruckt Schriften glatt und stufenlos. Die Auflö­
sung eines Monitors ist hingegen deutlich schlech­
ter als die Auflösung unserer Augen. Daraus folgt, 
dass wir einzelne Pixel unterscheiden und deshalb 
schräge Linien als Stufen wahrnehmen.

Zusammenfassend lässt sich sagen, dass sich viele 
Druckschriften in den Lesegrößen zwischen 8 und 
10 Punkt nur bedingt für die Bildschirmdarstel­
lung eignen. Dies gilt insbesondere für Schriften 
mit filigranen Serifen und feinen Duktusunter­
schieden, kursive Schriften oder Schriftschnitte, 
Schreibschriften, schmal laufende Schriften oder 

Schriftschnitte und gebrochene Schriften. Für 
Webseiten ist eine Schriftgröße von 12 Punkt und 
Schriftarten wie Arial und Verdana am besten 
geeignet.

Screen- und Print-Layout

Digital- und Printmedien sind eng miteinander 
verknüpft. Von einer Firma wird heute erwartet, 
dass sie eine Internetpräsenz besitzt. Und selbst 
Unternehmen, die ihren Vertrieb ausschließlich 
über das Internet abwickeln, wie z.B. Amazon 
oder eBay, brauchen Printmedien, um mit den 
Kunden zu korrespondieren, sich auf Messen zu 
präsentieren oder um Anzeigen zu schalten.  
Beide Komponenten, d.h. das Screen- und Print­
design ergeben das als Corporate Design be­
zeichnete Erscheinungsbild des Unternehmens.

Screen- und Print-Layouts sind zwar eng mit­
einander verbunden, unterscheiden sich aber 
dennoch in vielen Fällen. Die Gestaltungsgrund­
lagen in beiden Bereichen sind identisch, aber 
eben nur die Grundlagen. Angefangen von der 
Auswahl der Farben über die Schriften und die 
Formate bis hin zu den multimedialen und inter­
aktiven Möglichkeiten unterscheiden sich Screen- 
und Print-Layouts in vielen Details, auch wenn 
der Kunde dies aufgrund des Corporate Designs 
möglichst nicht bemerken soll.

Die Nachteile des Mediums „Bildschirm“ liegen 
vor allem in der geringen Auflösung der Monitore, 

58



in der fehlenden Farbverbindlichkeit, in der  
eingeschränkten Schriftauswahl sowie in der  
Festlegung auf eine querformatige Ausgabe. 
	 Die Stärken der Digitalmedien liegen in 
ihren vielfältigen interaktiven und multimedialen 
Möglichkeiten, sowie – im Falle des Internets –  
in einer hohen Aktualität und weltweiten Verfüg­
barkeit. Screendesign heißt also nicht „hübsch“ 
aussehende Seiten zu gestalten, sondern die  
Stärken des Mediums optimal zu nutzen und 
gleichzeitig die Nachteile durch passende Lösun­
gen auszugleichen. Das Ziel ist doch ein insge­
samt runder, attraktiver Internetauftritt, mit dem 
die gewünschten Ziele erreicht werden können.

FAZIT

Screen- oder Webdesigner müssen - vielleicht 
noch mehr als im Printbereich - die Schnittstelle 
zwischen der Gestaltung, den technischen  
Möglichkeiten und Grenzen des Mediums kennen.  
Freies Gestalten mit Photoshop nach dem Motto 
„Um die Umsetzung kümmere ich mich nicht, das 
ist Aufgabe der Programmierer!“ muss leider klar 
als der falsche Ansatz bezeichnet werden. Denn 
Gestaltung macht nur Sinn, wenn sie auch um­
setzbar ist. Hierzu muss der Designer zumindest  
die technologischen Rahmenbedingungen und 
die damit verbundenen Einschränkungen ken­
nen, damit er nichts gestaltet, das später nicht 
(oder nur mit unvertretbar hohem Aufwand) 
realisierbar ist.
Es ist also ein durchaus umfangreiches Wissen 
erforderlich, um ein webtaugliches Layout zu  
erstellen und dieses anschließend in funktions­
fähige Webseiten umzusetzen.
Leider wird vielfach suggeriert, dass das  
„Zusammenklicken“ von Webseiten ein Kinder­
spiel sei. Die Schar der Hobby-Webdesigner 
ist auch entsprechend groß. Die Qualität ihrer 
Webseiten kann aber in vielen Fällen nicht über­
zeugen. Um es nochmal klar zu sagen: Für das 
Funktionieren einer Website sind eine ganze Reihe 
von Programmier- und Skriptsprachen wie HTML, 
CSS, JavaScript, PHP, SQL, Ajax uvm. zuständig. 
Eine Website muss unter Windows, Linux und Mac 
OS funktionieren, egal ob der Anwender sie mit 
Firefox, Internet Explorer, Safari oder einem ande­
ren Browser öffnet. Die Website muss im Extremfall 
auf einem Handy und auf einem 27-Zoll-Monitor 
brauchbar sein. Alle diese technischen Besonder­
heiten wirken sich auf die Konzeption, Gestaltung 
und Realisierung der Website aus.

ARTIKEL GELESEN.
UND JETZT?!

RUFEN SIE UNS AN.
WIR ERLEDIGEN  

DEN REST.
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KUNDE BRAUCHT…
… NÄCHSTE WOCHE EINE WEBSITE
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Freitag, 27. November 2015, Waldkraiburg

Es ist halb neun, ein verhältnismäßig kalter  
Abend für diesen milden Spätherbst. Alex  
und seine Bekannte Anna Hundschell, eine  
Gymnasiallehrerin, treffen sich auf ein Bier. 
Sie lassen die vergangene Woche Revue  
passieren und kommen auf Online Shops zu  
sprechen.

„Unsere Arbeiten sind immer sehr direkt. Wir  
und vor allem unsere Kunden sehen sofort  
Ergebnisse.“, meint Alex. Anna hakt nach und  
will mehr über die Ergebnisse wissen. „Also: Ver­
kauft der Shop nun besser, werden mehr Neu­
kunden generiert, wodurch das Unternehmen 
wachsen kann. Wenn jetzt zum Beispiel ein  
Kunde 4.000 Euro Agenturkosten bezahlt, soll  
ja mindestens das Doppelte an Gewinn erwirt­
schaftet werden, das ist uns als Dienstleister  
auch klar.“ 

„Das klappt aber nicht immer, oder?“, fragt 
Anna. „Nein, nicht bei der ersten Aktion. Beson­
ders bei unbekannten Start-ups kann am Anfang 
eher wenig passieren. Nach und nach trudeln 
dann Aufträge ein und das Telefon klingelt am 
laufenden Band. Das sind die Projekte, die uns 
dann stetig antreiben!“ Anna nickt resigniert und 
nippt gedankenversunken am Bier. „Und wie 
macht ihr das?“, „Da gibt´s unzählige Methoden 
und Möglichkeiten etwas publik zu machen. 
Da braucht man Erfahrung, Wissen und Gespür 
sonst ist die Wahrscheinlichkeit groß, dass die 
Kampagne floppt. Aber meistens haben wir den 
richtigen Riecher. 

So genug von der Arbeit, jetzt ist erst mal  
Wochenende! Prost!“

„Prost!“

AUF EIN BIER 
			   MIT ALEX HEUBERGER

61



TOPTHEMA: 
		  WEBHOSTING

WAS IST 
WEB­
HOSTING 
EIGENTLICH? 
Webhosting ist das Einrichten  
und Pflegen eines Spaces Ihrer 
Website im Web. Man stelle 
sich vor, dass jede Internetseite 
einen „Stellplatz“ im ewigen 
Web braucht, damit sie funktio­
niert. Diesen Stellplatz stellen wir 
zur Verfügung und pflegen ihn 
auch regelmäßig.

WAS HABEN 
WIR
DAMIT 
ZU TUN? 
Wir bieten seit Mai 2015 Hosting- 
Paktete an. Somit übernehmen 
wir die Planung, Konzeption, 
Umsetzung und Instandhaltung 
Ihrer Website und Ihres Online 
Shops.

WAS IST 
IHR 
VORTEIL 
DER SACHE? 
Eine Komplett-Lösung! Immer 
den gleichen Ansprechpartner, 
der über das Gesamtprojekt 
von Anfang bis Ende Bescheid 
weiß. Kommunikationsprobleme 
zwischen mehreren Parteien 
adé! Das nötige Know-How für 
die verschiedenen Schritte be­
herrschen wir selbstverständlich!

BERATUNGSTERMIN

UNTER 08638 203 36 41
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Hosting-Pakete im Detail | 4 CPU-Kerne 3,1 GHz Intel Xeon E3-1220v3, 16GB RAM auf SSD Festplatten 

100 % Strom aus Wasserkraftwerken | CO2-neutrales Hosting
Da wir großen Wert auf den Klimaschutz legen, haben wir uns für eine vollständige Ver sorg ung durch 
CO2-neutralen Naturstrom aus Wasser kraftwerken entschieden. Auch unsere Server -Hard ware entspricht 
modernsten Energie effizienz-Maßstäben, um den Stromverbrauch zusätzlich zu reduzieren. Diesen umwelt-
freund lichen Grund satz sehen wir als eine Ver pflicht ung gegenüber uns, unseren Kunden und unserer Umwelt 
an.

Tüv-zertifiziertes Rechenzentrum | Secure Data Center
Das Rechenzentrum ist vom TÜV Rheinland nach ISO 27001 - Secure Data Center zertifiziert. Damit entspricht 
das Zentrum im welchen der art2media Server ist höchsten Sicherheitsstandards in den Bereichen Technik, 
Datenschutz und Mitarbeiter-Qualifikation. 

Webhosting by art2media
Professionelle Business-Hosting-Pakete für Sie optimiert

Bei uns stehen Sie im Vordergrund, auf unseren Servern sind nicht mehr als 20 Kunden. Performance ist ein immer stärkeres 
Ranking-Kriterium von google. Unsere Intel Xeon Prozessoren könnten ein 100faches der Last verarbeiten. Herkömmliche 
Provider legen schon mal 1000 Kunden auf einen einzigen Server. In unserem benutzerfreundlichen Kundencenter können 
Sie komfortabel Mailkonten anlegen, Autoresponder einschalten usw. Aber wenn Sie das nicht möchten übernehmen wir 
das gerne für Sie. Fullservice auf ganzer Linie - auch beim Hosting.

6,90 €
netto pro Monat

Günstiger Einstieg  
für WordPress & kleine Websites

18,90 €
netto pro Monat

Für anspruchsvolle  
Website-& Shop-Betreiber  

12,90 €
netto pro Monat

Für dynamische Websites  
mit WordPress, TYPO3 etc. 

29,90 €
netto pro Monat

Höchste Performance  
für besucherstarke Websites 

L-Paket XXL-PaketXL-Paket MAX-Paket
Topseller

L-Paket XL-Paket XXL-Paket MAX-Paket

HOSTING-LEISTUNGEN | SUPER SCHNELLES HOSTING AUF SSD FESTPLATTEN

Speicherplatz 3 GB 5 GB 8 GB 15 GB

Optional: SSL-Zertifikat ab 9,90€ monatlich

FTP-Zugänge unlimitted

E-Mail Postfächer unlimitted

Benutzerfreundliches Kundencenter 

Serverstandort Deutschland

Einrichtugnsgebühr einmalig 19,00€ einmalig 9,00€ - -

Preise 6,90 €  
netto pro Monat

12,90 €  
netto pro Monat

18,90 €  
netto pro Monat

29,90 €  
netto pro Monat

Zahlungsweise 6 Monate jeweils im Voraus
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PRODUKTFOTOGRAFIE
Besonders edle Darstellung der HKR Evo 2 und EInzelbauteile (Krämer Motorcycles)

PRODUKTFOTOGRAFIE
Da läuft einem das Wasser im Mund zusammen! Produkte von der Metzgerei Alber und Bäckerei Loher

HIGHLIGHTS 
	 BILDER DES JAHRES
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INNENAUSSTATTUNG & ARCHITEKTUR
Der Verkaufsraum von Optik Meister Eder und die neue Badewelt des Badrias werden in Szene gesetzt.

STUDIOPORTRAIT
Jeder wird hier von seiner besten Seite gezeigt.  
(v.l. Roland Dressler, BigBoyz, Karl Lehmann)
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KUNDE BRAUCHT…
… IN ZWEI WOCHEN EIN KONZEPT UND EINEN EINSATZBEREITEN ON-
LINE SHOP, DER INDIVIDUELL KONFIGURIERBARE GUTSCHEINE UND 
FESTE WERTGUTSCHEINE VERKAUFEN KANN. MIT DER FUNKTION, DIE 
GUTSCHEINE AM COMPUTER, TABLET UND SMARTPHONE DURCH EIN 
EIGENES BILD ODER EINER VORLAGE SELBST ZU PERSONALISIEREN 
UND MIT EINER WUNSCHNACHRICHT ZU VERSEHEN. NACH DER BE-
ZAHLUNG, DIE ZUM VORHANDEN KASSENSYSTEM KOMPATIEBEL SEIN 
MUSS, SOLL DER KUNDE DEN ERSTELLTEN GUTSCHEIN MIT EINER EIN-
ZIGARTIGEN GUTSCHEINNUMMER SELBST AUSRUCKEN KÖNNEN ODER 
AN EINEM WUNSCHDATUM AN EINE WUNSCH-EMAIL-ADRESSE AUTO-
MATISCH AN DEN BESCHENKTEN SENDEN KÖNNEN. DIE INDIVIDUELLE 
NUMMER MUSS VON DEN MITARBEITERN OHNE AUFWAND ZUGEORD-
NET WERDEN KÖNNEN UND BEI BEDARF SÄMTLICHE INFORMATIONEN 
DER GUTSCHEINBESELLUNG WIE BEZAHLART, VERSANDDATUM, UND 
EINLÖSSEDATUM AUFZEIGEN.

WIE LAUTET IHR PLAN ZUR WELTHERRSCHAFT? 
WIR FEILEN MIT IHNEN DARAN!
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art2media Kreativagentur OHG

Berliner Str. 15
84478 Waldkraiburg

Telefon: 	 08638 20336 42
Fax: 	 08638 20336 43

kontakt@art2media.com
www.art2media.com

Don´t wait. Create!


